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RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO SEI - SAP.GAB/SAP.DCO/SAP.LCT

CONCORRENCIA N¢ 023/2026
EDITAL SEI N2 28020286/2026 - SAP.LCT

Objeto: Prestacao de servicos de publicidade e propaganda para atender as demandas de
comunicacao institucional de interesse publico da Administracao Municipal.

Pedido de Esclarecimento 7 (Sei n? 28352922) - Recebido em 06 de fevereiro de 2026, as 14h55.

Questionamento 1: "O item 8.2.3, referente a Ideia Criativa, indica que deve ser apresentada uma “sintese
da estratégia de comunicacdo publicitdria expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem”, além dos
exemplos de pecas. O que a Comissao entende por essa mencionada sintese? Seria o proprio slogan? Ou
espera-se efetivamente um texto de algumas linhas que resuma o que foi abordado na Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "A elaboragdo da campanha baseia-se no Art. 72 da Lei 12.232/2010. Considerando que o
‘Raciocinio Basico’ e a ‘Estratégia’ ja servem para detalhar o diagnostico e as linhas da proposta, a ‘Ideia
Criativa’ foca na reducdo da mensagem (slogan) e nas pecas. Contudo, respeitado o limite de pdginas do
Edital, ndo ha impedimento para que a licitante apresente as informacées que julgar necessarias para a
perfeita compreensdo do slogan e das pecas propostas."

Questionamento 2: "Em relacdo a vigéncia das tabelas de precos dos veiculos de midia, as licitantes devem
considerar que data/més?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "O item 8.2.4 visa avaliar o conhecimento técnico e a pertinéncia das estratégias.
Considerando a dindmica do mercado, onde atualizagdes de tabelas de precos ocorrem sem aviso prévio, fato
alheio ao controle das licitantes, serdo considerados referencialmente validos os valores aproximados das
tabelas vigentes durante todo o periodo de publicidade do Edital. A andlise priorizarda a coeréncia da
estratégia e a distribuicdo percentual do orcamento, em detrimento de valores unitdrios de insercdo sujeitos a
flutuacoes.”

Questionamento 3: "O edital prevé a apresentacdo de 6 (seis) pecas na Ideia Criativa, sendo 3 (trés) de
midia e 3 (trés) de ndo midia. Estd correto o entendimento de que essa limitacdo se resume apenas as pec¢as
exemplificadas da Ideia Criativa e que as licitantes podem prever outras pecas além dessas na Estratégia de
Midia e Ndo Midia?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°28376185 /2026
- SECOM.GAB: "Sim, este entendimento estd correto. A limitagdo refere-se exclusivamente as pecgas que irdo
constar no inciso ‘Ideia Criativa’ para fins de julgamento da capacidade de criacdo, compreensdo do briefing e
solugdo do problema. O Plano de Midia e Ndo Midia pode contemplar todas as pegas, formatos e insercées
necessdrias para o cumprimento dos objetivos do briefing, mesmo que todas as pecas ndo tenham sido
detalhadas previamente."

Questionamento 4: "Sobre o preenchimento da tabela do item 8.6:

a) Esta correto o entendimento de que ndo é obrigatorio preencher todas as linhas da tabela? Ou seja, as
licitantes podem definir as pecas conforme sua propria estratégia?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Sim, este entendimento esta correto. Ndo é obrigatorio preencher todas as linhas da tabela,
somente aquelas que atendam a estratégia proposta.”

b) Caso o entendimento da questao acima esteja correto, o que deve ser feito com a linha referente a um meio
ndo utilizado? Por exemplo: se a licitante ndo inserir revista em sua estratégia, a linha devera permanecer em
branco?



Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Caso o licitante faca a op¢cdo de néao utilizar algum dos meios detalhados na tabela, a linha
poderd ser deixada em branco ou com o valor zerado. Em tempo, cabe observar o inciso ‘c’, do Item 8.6, que
estabelece que a tabela devera ser preenchida apenas com valores numéricos, exceto no campo ‘Especificar

s

outros’.

¢) Se a licitante utilizar um meio que ndo esta listado, deverd inserir as informagdes em “Outros”?

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Sim. O campo "Outros" destina-se a meios ou pecas ndo categorizados nas linhas anteriores.
Caso outros meios sejam considerados, estes devem ser detalhados em “Especificar outros”, no fim da tabela."

d) Na coluna “Quantidade de pecas”, deve ser informada a quantidade de pecas criadas ou pec¢as produzidas e
inser¢oes?

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: "A coluna “Quantidade de pegas” deve conter quantidade, volume ou pecas a serem criadas e
produzidas, sem que seja considerado o seu volume de veiculagdo."

e) O titulo que consta no arquivo disponibilizado pela Comissdo deverd constar na pdgina? Ele também ndo
poderd ter sua formatacado alterada (esta em Arial tamanho 20, bastante diferente do restante do plano)?

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Sim, o titulo e a estrutura da planilha devem ser mantidos conforme o modelo fornecido,
sendo igual para todos os licitantes, devendo apenas receber o preenchimento dos dados."

f) Esta correto o entendimento de que a linha “Impressos” se refere a materiais graficos como folders, flyers,
etc.?

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28376185/2026
- SECOM.GAB: “Sim, esta correto o entendimento.”

g) A linha “Total dos custos de produg¢do” deve informar também o valor dos custos internos?

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Sim, a linha “Total dos custos de produgdo” deve conter todos os valores necessdrios para
uma efetiva producao, incluindo os custos internos, de terceiros e honorarios."

h) Para a coluna “Honordrios”, as licitantes devem considerar 15% sobre os custos dos fornecedores?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28376185/2026
- SECOM.GAB: "Sim, conforme previsto no subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (NPAP)
do CENP, os honoradrios devem ser acrescidos de 15% (quinze por cento) sobre os valores de servicos
especializados e suprimentos externos contratados."

Aline Mirany Venturi Bussolaro
Presidente da Comissao Especial de Licitacao - Portaria n° 32/2026

: Documento assinado eletronicamente por Aline Mirany Venturi Bussolaro, Servidor(a)
S i Publico(a), em 11/02/2026, as 09:53, conforme a Medida Proviséria n® 2.200-2, de

..':-ﬁ’f’-_jﬁ:; 1 24/08/2001, Decreto Federal n28.539, de 08/10/2015 e o Decreto Municipal n2 21.863, de
e 30/01/2014.

1
SeI &
assinatura L
eletrénica
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