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EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2013-SECOM.

O MUNICIPIO DE JOINVILLE torna publico que fara realizar na sede da Prefeitura
Municipal de Joinville, sita na Avenida Hermann August Lepper n° 10, licitacdo sob a
modalidade de Concorréncia, do tipo melhor técnica (conforme dispde o Decreto
Municipal n.° 20.852/2013), destinada a selecdo e contratacdo de agéncias de
publicidade e/ou propaganda, para a prestacdo de servigcos de propaganda e
publicidade, por lotes, para a administracdo direta e indireta, nos termos da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993, e modificacdes posteriores, da Lei n® 4.680, de 18
de junho de 1965, do Decreto Federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966,
alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, do Decreto Municipal n®
20.852, de 25 de junho de 2013, da Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010 e,
no que couber, as atuais Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, aprovadas em 16
de dezembro de 1998, e o Cdédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e com
as especificacdes e condi¢cdes deste Edital. Os documentos e as Propostas Técnica
e de Precos serdo recebidas no dia, local e horario abaixo mencionados e abertas
conforme procedimentos descritos no Edital pela Comissédo Especial de Licitacdo de
Servicos de Publicidade e Propaganda, doravante denominada de Comissao
Especial de Licitagéo.

= Local de Recebimento e Abertura dos Envelopes de Documentos e
Propostas.

Na sala de licitacdes do prédio sede da Prefeitura Municipal de Joinville, sito a Av.

Herman August Lepper, 10, Centro, Joinville/SC.

» Data e horario — Recebimento dos Documentos e Propostas.

A partir das 8:30 horas do dia 15 de outubro de 2013 estardo sendo recebidos os
envelopes com as Propostas. Na hipotese de se verificar demora no recebimento
dos Envelopes, as 9:30 horas, horério limite marcado para a entrega dos Envelopes,
serdo distribuidas senhas aos representantes das licitantes presentes na referida
Secretaria.

» Data e horario — Abertura das Propostas.
Dia 15 de outubro de 2013, as 9:35 horas.

1-OBJETO

Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de agéncias de propaganda e/ou
publicidade para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda,
correspondentes ao estudo, ao planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a
criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e
a distribuicAo de campanhas de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacéo; a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
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publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos
das mensagens e das acdes publicitarias; elaboracdo e registro de marcas,
expressdes de propaganda, logotipos e de outros elementos identificadores, bem
como programacao visual; execucdo de acOes de consultoria técnica; execucao de
servicos de promocdo, ndo compreendidos como apoios e patrocinios (em
conformidade ao disposto no art. 27 do Decreto Municipal n® 20.852, de 25 de junho
de 2013); e demais servicos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao
atendimento das necessidades de comunicacédo da Administracdo Municipal.

1.1 — Da Divisdo do Objeto em Lotes
O objeto da presente Concorréncia encontra-se dividido em 6 lotes de acordo com a
especificacdo constante do Anexo | - Briefing, parte integrante deste Edital.

2 - CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 — Poderdo participar desta licitacdo os interessados que atenderem as
exigéncias estabelecidas neste Edital apresentado os documentos solicitados.

2.2 — Nao serd admitida a participacdo de proponentes:

2.2.1 — Em consorcio;

2.2.2 — Em faléncia ou concordata, que se encontrem em processo de recuperacao
judicial ou extrajudicial, sob concurso de credores, em dissolucdo ou em liquidacéo;
2.2.3 — Punidos com suspensado do direito de licitar ou contratar com a
Administracdo inscritos ou ndo no Cadastro Central de Fornecedores do Municipio
de Joinville, durante o prazo estabelecido para a penalidade;

2.2.4 — Que tenha sido declarado inidéneo por qualquer 6rgdo da Administracédo
direta ou indireta, com qualquer 6rgdo PUBLICO FEDERAL, ESTADUAL,
MUNICIPAL ou do DISTRITO FEDERAL.

2.2.5 — Pessoas juridicas que, dentre seus dirigentes (responsaveis técnicos ou
legais), sécios e empregados, suas equipes técnicas, bem como, dentre eventuais
sub-contratados, figure ocupante de cargo ou emprego na Administracdo Direta ou
Indireta do Municipio de Joinville.

2.3 — Nenhuma proponente podera participar desta Concorréncia com mais de uma
proposta, exceto quanto aos lotes, dos quais podera participar de um ou mais,
mediante a apresentacdo de propostas técnicas e de precos especificas para cada
um.

2.4. — Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuracdo, podera representar
mais de uma pessoa juridica licitante. Esse representante, todavia, podera fazer-se
acompanhar de um assessor.

2.5 — A patrticipacdo na presente licitagdo implica: na aceitacdo plena e irrevogavel
de todas as condicdes expressas neste Edital e em seus anexos; na observancia
dos preceitos legais e regulamentares em vigor;, e na responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

3 - DA FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS
3.1 — As Propostas Técnicas e de Precos de cada um dos lotes em que o
proponente pretende competir e os Documentos de Habilitacdo deverdo ser
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apresentados a Comisséo Especial de Licitacdo em envelopes distintos e separados,
na forma a seguir discriminada. O Envelope n° 1 sera apresentado sem fechamento
e 0os demais seréo fechados e rubricados no fecho.

3.1.1 - A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés Envelopes distintos:
3.1.2 - Plano de Comunicacgéo Publicitaria — Via N&o ldentificada, no Envelope n° 1.
3.1.2.1 - O Envelope destinado a apresentacao da via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pela Secretaria
de Comunicacgédo do Municipio sem nenhum tipo de identificacéo.

3.1.2.2 - O Envelope n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria —
Via Nao Identificada (Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Idéia Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia), ndo podera ter nenhuma
identificacdo na parte externa, para preservar — até a abertura do Envelope n° 2 —o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacgéo Publicitaria.

3.1.2.3 - A Comissao Especial de Licitacdo sé aceitara o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado no Envelope n° 1
fornecido obrigatoriamente pela Secretaria de Comunicacdo do Municipio, a pedido
do proponente interessado na presente licitag&o.

3.1.2.4 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente
— com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para
preservar o sigilo quanto a autoria:

a) em papel A4, branco com 75 gr/m2? a 90 gr/mz; orientacao retrato;

b) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

e) sem linhas em branco;

f) com espagamento “1,00” (simples) entre as linhas;

g) com texto na cor preta com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

h) com letra mailscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes proprios e em
siglas;

1) sem negrito, italico e sublinhado;

j) com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina na cor preta, com fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;
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k) em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, sendo que, a Ultima
pagina devera conter somente a tabela prevista no subitem 5.5 alinea “b” deste
edital;

I) sem identificagéo do proponente;

m) com identificacdo do lote na primeira pagina, na primeira linha, em algarismos
arabicos, na margem superior direita, da seguinte forma: Lote n° ..;

n) abertura do texto da proposta com Raciocinio Basico, escrito nha segunda linha, na
margem esquerda;

0) iniciar a descrigéo da proposta na terceira linha, margem esquerda.

3.1.2.5 — N&o serdo permitidas linhas em branco no decorrer da Proposta Técnica -
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia).

3.1.2.6 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
descrito sob a forma de roteiros e textos e ndo podera ter tabelas, graficos,
sombreados, destagues ou outros elementos.

3.1.2.7 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua
autoria.

3.1.2.8 - A comissao Especial de Licitacdo ndo recebera o Envelope n° 1 que tenha
sido danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais
documentos nele acondicionados.

3.1.2.9 - O Envelope n° 1 devera ser retirado pela interessada, no horario das 08:00
as 14:00 hs, na Secretaria de Comunicagdo do Municipio no seguinte endereco: Av.
Hermann August Lepper, 10 — Saguacu — CEP 89.221-901 — Joinville/SC.

3.1.3 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, no Envelope n° 2, a
saber:

Concorréncia n®001/2013 - SECOM

Envelope n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia)

Lote n° xx

(Nome da empresa e CNPJ do proponente)

3.1.3.1 - O Envelope n° 2 serd providenciado pelo proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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3.1.3.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, devera constituir-se
em uma coOpia da via ndo identificada com a identificacdo do proponente e ser
datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo do proponente, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

3.1.4 - Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas
de Comunicagéo, no Envelope n° 3, a saber:

Concorréncia n®001/2013 — SECOM

Envelope n°® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertario e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacao.

(Nome da empresa e CNPJ do proponente)

3.1.4.1 - O Envelope n° 3 sera providenciado pelo proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel, quanto as informac6es de que trata, até sua abertura.

3.1.4.2 - O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgao)
deverdo ter a identificacdo do proponente e ser datado e assinado na ultima pagina
e rubricado nas demais.

3.1.4.3 - O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderéo ter
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e que permita identificar a
autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2.

3.1.4.4 — O proponente devera apresentar um Unico Envelope n° 3, contendo a
capacidade de atendimento (subitem 5.2), o repertério (subitem 5.3) e os relatos de
solucbes de problemas de comunicacdo também chamados de cases histories
(subitem 5.4), validos para todos os lotes que pretende competir.

3.1.5 - A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Envelope n° 4, a saber:

Concorréncia n® 001/2013 — SECOM
Envelope n° 4

Proposta de Precos

Lote n° xx

(Nome da empresa e CNPJ do proponente)

3.1.5.1 - O Envelope n° 4 sera providenciado pelo proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.1.5.2 - As proposta de precos, relativa a cada um dos lotes de interesse do
proponente, deverd ser apresentada em papel que o identifigue, numerada
sequencialmente, redigida em lingua portuguesa — exceto no caso de expressdes de
uso corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras, datada, assinada ao término
de cada componente da proposta e rubricada na demais por quem detenha poderes
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de representacdo do proponente, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

3.1.6 - Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados no Envelope n°
5, a saber:

Concorréncia n® 001/2013 — SECOM
Envelope n®5

Documentos de Habilitacao

(Nome da empresa e CNPJ do proponente)

3.1.6.1 - O Envelope n° 5 sera providenciado pelo proponente e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel, quanto as informacfes de que trata, até sua abertura.

3.1.6.2 - Seré apresentado somente um envelope de documentos para a fase de
habilitacdo, mesmo no caso de participacdo do proponente em mais de um lote.

3.2 — Para comprovar a representacdo legal ou a qualidade de preposto do
proponente, a pessoa indicada entregara, a Comissao Especial de Licitacdo, em
separado, juntamente com seu documento de identidade de fé publica (sera aceito o
RG - Carteira de Identidade Civil, documento de Identidade expedido por Orgéo de
Registro Profissional ou a Carteira Nacional de Habilitacdo expedida nos moldes
atuais):

a) se procurador, procuracdo publica ou particular com firma reconhecida, com
poderes especificos para representar a empresa na licitagdo em todas as suas
fases, a iniciar pela apresentacdo dos envelopes das propostas técnicas, e tomar
todas e quaisquer providéncias e decisdes referentes a presente Concorréncia em
nome do proponente;

b) se representante legal, copia autenticada do contrato social, estatuto ou ata de
eleicao do dirigente do proponente, devidamente registrada no érgao competente.
3.3 — O proponente devera apresentar declaracdo — sob pena de sofrer as sancdes
inerentes — na entrega dos envelopes das propostas técnicas e de precos e também
inclusa no Envelope n? 5 (documentos de habilitacdo):

a) de gue inexistem fatos impeditivos de sua habilitacdo no presente processo
licitatorio e de que esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

b) de que aceita plenamente as condi¢cdes expressas neste Edital e em seus
anexos.

4 — DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 5)

Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos proponentes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do Art. 6°, inciso |,
concomitante com o art. 11, inciso XI, da Lei 12.232/2010.

4.1 — Os documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados, em uma via,
numerados e encadernados, rubricados em todas as suas paginas por representante
legal do proponente ou preposto.
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4.1.1 — Somente serdo aceitos documentos originais ou copias autenticadas
gue oferecam condicdes de analise por parte da Comissdo Especial de
Licitagéo.

4.1.2 — Todos os documentos relacionados neste item devem ser apresentados em
original ou em copia autenticada por cartério competente ou por funcionario da
Unidade de Suprimentos do MUNICIPIO, ou publicagdo em 6rgdo da imprensa
oficial.

4.2 — Para interessados ndo portadores do certificado de registro cadastral de
fornecedores do MUNICIPIO, os documentos abaixo relacionados (item 4.4), que
constituem a habilitacdo deverdo ser apresentados, exceto a alinea “a”, em uma
Unica via.

4.3 — Para interessados portadores do certificado de registro cadastral de
fornecedores do MUNICIPIO, os documentos abaixo relacionados (item4.4), que
constituem a habilitacdo deverdo ser apresentados, exceto as alineas “b”, “c”, “d”
e “e”, em uma unica via.

4.4 — Os documentos a serem apresentados sao:

a) certificado de Registro Cadastral do Municipio de Joinville;

b) registro comercial, no caso de empresa individual; ato constitutivo, estatuto ou
contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais, e, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documentos de
eleicAo de seus administradores; inscricdo do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria emexercicio; decreto de
autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento
expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o exigir;

c) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) ou da cédula
de identidade, quando pessoa fisica;

d) prova de Cadastro de Contribuintes do ICMS (Fazenda Estadual), relativo ao
domicilio ou sede do proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto da licitagdo, ou declaracdo de que nao recolhe tributos estaduais,
sendo, portanto isenta da Inscricdo Estadual;

e) prova de inscricdo Municipal (ALVARA), relativo ao domicilio ou sede do
proponente, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com 0 objeto da
licitacao;

f) Certiddo Negativa (ou positiva com efeito negativa) de Débitos relativos aos
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

g) Certiddo Negativa (ou positiva com efeito negativa) de Débitos Estaduais, da sede
do proponente;

h) Certiddo Negativa (ou positiva com efeito negativa) de Débitos Municipais, da
sede do proponente;

i) Certiddo Negativa (ou positiva com efeito negativa) de Débitos relativos as
contribui¢cdes previdenciarias e as de terceiros;

j) Certificado de Regularidade do FGTS;

k) Certiddo Negativa (ou positiva com efeito negativa) de Deébitos Trabalhistas,
conforme Lei 12.440 de 07 de julho de 2011,
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[) Certiddo negativa de faléncia, concordata e recuperacao judicial e/ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da proponente, com data ndo anterior a 60 dias
da data constante no preambulo deste edital ou a validade constante na mesma,
prevalecendo essa ultima.

m) Balanc¢o patrimonial e demonstragc6es contabeis do ultimo exercicio social
ja exigiveis e apresentados na forma da lei (Contendo as assinaturas do
representante legal da empresa e do contador responsavel, com o0s respectivos
termos de abertura e encerramento do livro diario, registrado na Junta Comercial ou
Cartorio de Registro), que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada
a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, podendo ser atualizados
por indices oficiais quando encerrados ha mais de trés meses da data estabelecida
para apresentacdo dos documentos em apreco o memorial de calculo
correspondente.

m.1) O proponente poderd apresentar balanco patrimonial intermediario a fim de
demonstrar alteracao relevante em sua capacidade econémico-financeira em relagéo
aos dados contidos no balanco patrimonial anterior, tais como eventos
supervenientes (fuséo, incorporagéo, cisao etc.);

m.2) Os interessados terdo a faculdade de apresentar parecer de empresa de
auditoria, o que dispensara a Administracao de outras investigacoes.

m.3) As empresas que adotam ao SPED (Sistema Publico Escrituracao Digital)
deverdo apresentar cépia do termo de autenticacdo e balanco, bem como termo de
abertura e encerramento, visados em todas as paginas pelo representante legal da
empresa

m.4) Conforme Instru¢cdo Normativa RFB n°® 926 de 11 de marco de 2009, ficam
desobrigadas a apresentar Termo de Abertura e Encerramento as empresas nao
sujeitas a registro em Juntas Comerciais.

m.5) Na hip6tese da alinea m.4, a proponente devera apresentar declaracéo
expressa de que nao esta sujeita a Registro na Junta Comercial.

m.6) No caso de sociedade andnima, observadas as excecdes legais, apresentar as
publicacdes na Imprensa Oficial do balanco e demonstrativos contdbeis e da ata de
aprovacao devidamente arquivada na Junta Comercial.

m.7) As empresas constituidas em até um ano anterior a data de abertura da
licitacdo poderao substituir o balango anual por balanco e/ou balancete referente ao
més imediatamente anterior a data de abertura das propostas técnicas, devidamente
autenticada pelo érgao competente.

n) A comprovacao da boa situacéo financeira do proponente sera feita por meio da
avaliacao do balanco referido na alinea “m” deste item, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
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Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

LC =
Passivo Circulante

n.1l) Os indices que tratam a alinea anterior devem ser calculados e demonstrados
pelo proponente em documento préprio, devidamente assinado pelo representante
legal da empresa.

0) registro ou inscricdo na entidade profissional (ABAP) ou sindical patronal da sede
do proponente;

p) certificado de qualificacéo técnica, em vigor, emitido pelo Conselho Executivo de
Normas-Padrédo — CENP;

q) atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ateste
a qualidade dos servi¢cos executados pelo proponente, similares ao do objeto desta
Concorréncia;

r) declaracdo de que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos;

4.5 — Todos os documentos deverdo estar dentro do prazo de validade. Se a
validade nao constar de algum documento, seréd considerado valido por um periodo
de 90 (noventa) dias contados a partir da data de sua emisséao;

4.6 — As microempresas ou empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a
documentacdo exigida para efeito de comprovacao da regularidade fiscal, mesmo
gue esta apresente alguma restricdo, e uma vez declarada vencedora do certame,
tera prazo de 02 (dois) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em
que o proponente for declarado vencedor do certame, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Administracao Publica, para a regularizacdo da documentacéo,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissédo de eventuais certiddes negativas
ou positivas com efeito de certiddo negativa.

46.1 — A ndo regularizacdo da documentacdo, no prazo fixado, implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢des previstas na Lei
8.666/93.

5 - PROPOSTA TECNICA (Envelope n®1,n°2 e n° 3)

A Proposta Técnica, apresentada no Envelope n° 1 - Plano de Comunicacgao
Publicitaria — Via Nao Identificada, Envelope n° 2 - Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Identificada, serd constituida de plano de comunicacdo para
campanha publicitaria simulada — uma para cada lote —, e Envelope n° 3
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de SolugBes de Problemas de
Comunicagéo.

5.1 — Quanto ao plano de comunicacao publicitaria - campanha simulada:

A agéncia devera apresentar um plano de comunicacdo para cada lote que
participar, observando o tema e outras informac¢des constantes no Briefing (Anexo 1),
deste Edital. A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com o0s
seguintes quesitos técnicos:

Edital 001/2013 — SECOM - Servigos de Publicidade e Propaganda 10/49



et e Secretaria de Comunicacao

5.1.1 — Raciocinio béasico. Apresentacdo de texto em, no maximo, trés paginas de
papel tamanho A4, em que o0 proponente expora seu entendimento do problema de
comunicacéo definido no Briefing (Anexo ).

5.1.2 — Estratégia de comunicacao publicitaria. Apresentacdo de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual o proponente devera explorar o
conceito e o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o problema de comunicacdo apresentado no Briefing (Anexo ),
formulando a defesa dessa opcéo.

5.1.3 — Idéia criativa. Apresentacdo em, no maximo seis paginas de papel tamanho
A4, de sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob a forma de
uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas que a
corporifiguem objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a
seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia. Faz parte da idéia
criativa a frase sintese (slogan) e as pecas que a corporificam.

5.1.3.1 - Nao sera admitido, para este quesito, a apresentacao de leiaute.

5.1.4 — Estratégia de midia e ndo midia. Exposicdo na forma de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual o proponente devera, com base
em informacfes extraidas do Briefing e tendo como parametro a verba referencial
estimada para a campanha (Anexo I), demonstrar:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos
segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

b) os planos de distribuicdo de todas as pecas previstas na campanha, contendo a
estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiguem as opcdes escolhidas.

5.1.4.1 — Para fins desta concorréncia consideram-se como ndo midia, meios que
ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissao de mensagem publicitaria.

5.2 — Quanto a comprovacédo da capacidade de atendimento

A comprovacao da capacidade de atendimento deverd ser através de:

a) quantificacdo e qualificagcdo dos profissionais do proponente, demonstrado
através de curriculo sintético, que informe o nome, formacgdo, tempo de funcéo,
experiéncia, bem como, a area de atuacdo em que serdo disponibilizados para a
execucao dos servicos, tais como: estudo e planejamento, criacdo, producdo, midia
e atendimento;

b) sistemética de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento do proponente, na execuc¢do do contrato, abrangendo o0s
prazos necessarios, em condi¢cdes normais de trabalho, para a criacdo de campanha
e a elaboracao de plano de midia;

c) descricdo das instalagfes, infra-estrutura e recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

d) relacdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronoldgica, indicando o ramo
de atividade e a data do inicio do atendimento.

5.3 — Quanto a apresentacao do repertorio

O repertério traduz-se com a apresentacdo do conjunto de trabalhos efetivamente
produzidos e veiculados pelo proponente, constituido de uma campanha publicitaria
completa, com todas as suas pecas, atendido o seguinte:
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a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha técnica,
com identificacdo do proponente, informando titulo, data ou periodo de veiculacédo, o
problema de comunicagdo que se prop0s a resolver e a indicacao de, pelo menos,
um veiculo que o exibiu;
b) videos deveréo ser apresentados em DVD e os spots e/ou jingles em CD;
c) material grafico devera ser apresentado na forma original ou através de reducéo.
5.4 — Quanto aos relatos de solugdes de problemas de comunicacao
Os relatos de solucfes de problemas de comunicacao, também chamados de cases
histories, deverdo ser apresentados com, ho maximo, dois relatos sobre solugfes de
problemas de comunicacdo, expressamente referendados pelos respectivos
anunciantes. E permitida a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo para cada
case history.
5.5 — Instrucdes relativas ao plano de comunicacdo publicitaria - simulacdo de
campanha, que devera atentar para as seguintes observacoes:
a) fica a critério do proponente a definicdo das pracas a serem consideradas na
simulacdo da campanha publicitaria e de midia. Entretanto, o periodo maximo de
veiculacdo constante no respectivo lote, especificado no Briefing, devera ser
obedecido;
b) para o célculo da distribuicdo dos custos de producao e veiculagdo da campanha
simulada, o proponente utilizara como referéncia a verba correspondente ao lote
(Anexo ), apresentando-os conforme dispde a tabela abaixo (Anexo Unico da
Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e da
Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada):
Proposta Técnica
Anexo Unico
Plano de Comunicacao Publicitaria

PECAS CUSTOS (R$) VALOR

MEIO
Qtde Internos | Terceiros Honorarios TOTAL(RS)

Televiséo
Réadio
Jornal
Revista
Outdoor
Impressos
Outros
Total dos custos de producdo

Total dos custos de veiculacdo (incluido o desconto de agéncia)
TOTAL GERAL

c) a tabela referida na alinea “b” deste item, ndo podera ser alterada quanto a sua
estrutura e nomenclatura de seus itens, e devera ser preenchida apenas com
nameros.

d) ser& fornecido, conjuntamente com a entrega do Envelope n° 1, um CD com o

modelo da tabela a ser preenchida (Anexo Unico da Proposta Técnica: Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e da Proposta Técnica: Plano de
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Comunicagcdo Publicitaria — Via Identificada). A referida tabela, Gltima pagina da
proposta, devera ser impressa na parte superior da folha, que ndo podera ser
numerada, com espagcamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda.

e) na formulagdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos n° 37, do
SINAPRO/SC, aplicando desconto de 20% (vinte por cento);

f) na simulacdo de midia o proponente deve considerar os valores reais das tabelas
de precos dos veiculos de comunicagao;

g) ndo serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de
programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicagéo;

h) com referéncia a cada uma das campanhas publicitarias simuladas vencedoras,
por lote, a Administracdo podera, a seu juizo, decidir pela sua producdo e
veiculacdo, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

i) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial
do lote.

5.6 — A proposta técnica devera ter sua documentacdo numerada em ordem
sequencial. Nao serd permitido sumario na Proposta Técnica: Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia) e na
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia).

5.6.1 - Sera permitido sumario nas propostas dos Envelopes n° 3, n°4 e n°5.

5.7 — Do atendimento das condi¢des quando o proponente apresentar proposta
para mais de um lote:

5.7.1 — E assegurado aos proponentes o direito de apresentar proposta técnica para
um ou mais lotes em que estiverem interessados em participar apresentando as
propostas em Envelopes individualizados (Envelope n° 1 e n° 2), para cada lote,
atendidos todos os requisitos estipulados neste Edital.

6 — DO PRECO DOS SERVICOS

6.1 — A Administracdo Publica Municipal, durante o periodo de execucdo dos
contratos decorrentes da presente Concorréncia, pagara, pelos servicos
efetivamente prestados, 0 maximo de 80% (oitenta por cento) do valor constante da
Tabela Referencial de Precos n° 37 do SINAPRO/SC.

6.2 — Os servicos especializados relacionados com as atividades complementares a
execucdo da campanha ou acao publicitaria, nos termos do 81° do art. 2° da Lei
Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e ndo constantes da Tabela Referencial de
Precos do SINAPRO/SC, deverdo obedecer a exigéncias a seguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados, ou seja aqueles que possuirem
CRC, no Municipio de Joinville, poderdo fornecer a agéncia bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da execugédo do
objeto do contrato.

b) O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
na alinea “a@” deste item, exigira sempre a apresentagcéo pela agéncia a Secretaria
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de Comunicacdo de 3 (trés) orcamentos obtidos entre fornecedores que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido.

c) No caso da alinea “b” deste item, a agéncia procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo da Secretaria de Comunicacdo, sempre que
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato.

d) O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por

cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso |l do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de

[{PRl)

junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto na alinea “c” deste item.

7 — DA REMUNERACAO DA AGENCIA

Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia serd remunerada em
conformidade com as disposicdes da Lei Federal n°® 4.680, de 18 de junho de 1965,
Decreto Federal n°® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, Lei Federal n°® 12.232, de 29
de abril de 2010 e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde
ja estabelecido e ajustado o seguinte:

a) Custos internos — o0 custo dos servigcos internos, assim entendidos aqueles que
sdo executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, sera calculado com
base e no limite dos precos dos servigcos previstos na Tabela Referencial de Precos
n® 37 do SINAPRO/SC, considerando o desconto ofertado pela agéncia na letra “a”
do subitem 8.1 deste Edital;

b) Honorarios — 0s servicos especializados e suprimentos externos terdo seus
gastos orcados junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo
anunciante, seguindo os procedimentos previstos no item 6.2. O érgdo contratante
pagara a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre os servigcos e
suprimentos externos contratados com quaisquer fornecedores;

c) Honoréarios especiais — quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o
valor respectivo, o 6rgdo contratante pagara a agéncia “honorarios” de no minimo
5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento);

d) Veiculacédo — desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre
os custos de veiculagao, observado o “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios”
instituido pelas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria (Anexo B), por meio do
Decreto n°® 57.690/66, alterado pelo Decreto n°® 4.563, de 31 de dezembro de 2002,
de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

Parcela do “Desconto de
Investimento Bruto Anual em Midia Agéncia” para Reverter ao
Anunciante
Até R$ 2.500.000,00 Nihil
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 2% do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 3% do investimento bruto
De R$ 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto
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7.1 — Para efeito da aplicacao do disposto na tabela antecedente (letra “d” do item
7), os 6rgaos e entidades da Administracdo Direta e Indireta do Municipio serao
considerados como um Unico anunciante, somando-se, cumulativamente, durante a
execucao dos contratos, os valores correspondentes ao investimento bruto anual em
midia de todos os lotes de que a agéncia se sagrar vencedora.

8 — DA PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n° 4)
8.1 — A proposta de precos apresentada pelo proponente no Envelope n° 4, devera
ser constituida de:

a) Declaracdo do proponente de que, durante a vigéncia do contrato, concedera
desconto sobre os precos dos servigcos previstos na Tabela Referencial de Precos n°
37 — SINAPRO/SC, observado o disposto no subitem 6.1 deste Edital. O referido
percentual de desconto ofertado pela agéncia devera ser consignado nessa
declaracéo;

b) Declaracdo expressa oferecendo o percentual sobre a remuneracdo das
agéncias, no tocante aos honorarios especiais, constantes da alinea “c” do item 7,

c) Declaracdo concordando com os percentuais legais sobre a remuneracdo das
agéncias, no tocante ao especificado nas alineas “b” e “d” do item 7;

d) Declaracdo concordando, expressamente, que 0S precos nao previstos na Tabela
Referencial de Precos do SINAPRO/SC, serdo pagos conforme estabelecido no
subitem 6.2 deste Edital;

e) Declaracdo de que se compromete a transferir para o 6rgdo contratante toda e
qualquer vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou condi¢bes de pagamento
junto a veiculos e fornecedores;

f) Declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos, com
vistas a obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para o 6rgdo contratante,
com referéncia a:

f.1) caché de atores e modelos, na reutilizacao de pecas publicitarias;

f.2) custos de servicos especiais, tais como, promoc¢do, desenvolvimento de
produtos e servicos, registro de marcas e expressdes de propaganda, de
comunicacao social e outros servicos necessarios para a prestacdo dos servigos;

f.3) valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas,
a ser pago pela entidade na reutilizacdo das pecas.

g) Declaracdo constando a validade minima da proposta e de que aceita renovacdes
sucessivas, por igual periodo, nos termos do subitem 8.4.

8.2 — Deveréo ser observados todos os requisitos estabelecidos para a formulacao
das propostas de precos, em relagdo a cada lote, mesmo que repetitivos.

8.3 — Quando interessadas em mais de um lote, os proponentes deverdo apresentar
as propostas de precos (Envelope n° 4), individualizadas para cada lote, atendidos
todos os requisitos expostos neste Edital, inclusive quanto a forma e identificacéo
dos envelopes.

8.4 — A validade da proposta nao podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados
da data limite estabelecida para sua apresentacdo, a qual sera considerada
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sucessiva e automaticamente renovada, por igual periodo, até a conclusdo do
processo licitatorio e convocagcdo dos vencedores para assinatura do respectivo
contrato.

9 - DO PROCESSAMENTO DA LICITAQAO

9.1 - Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagdo em vigor.

9.2 - Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao
assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagdo ou da Subcomissao
Técnica, conforme o caso, e pelos representantes dos proponentes presentes.

9.3 - A participacdo de representante de qualquer proponente dar-se-4 mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2.

9.3.1 - Os representantes dos proponentes presentes poderdo nomear uma
comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas
reunides publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

9.3.2 - A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o
caso, poderdo, no interesse da Secretaria da Comunicacdo, relevar omissdes
puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados
pelos proponentes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao
Especial de Licitagéo.

9.3.3 - Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacfes referentes a adjudicacdo dos
contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

9.3.4 - Qualquer tentativa de um proponente influenciar a Comissao Especial de
Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
resultara na sua desclassificacao.

9.3.5 - A Comisséo Especial de Licitacdo poderéa alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

9.4 - A primeira sess@o publica sera realizada no local, dia e hora previstos no
preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos proponentes, por meio do documento exigido no
item 3.2 e 3.3;

b) receber os Envelopes n°®1,n°2,n°3e n°4;

c) conferir se os Envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencao
gue identifique o proponente, ocorréncia que impedira a Comisséo de receber todos
os seus Envelopes;

d) abrir os Envelopes n°1 e n° 3.

9.4.1 - Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderéo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos Envelopes n® 1 e n° 3, conforme 81° do art. 11 da Lei n°®
12.232/2010.

9.4.2 - Os Envelopes padronizados com a via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria s6 serao recebidos pela Comissao Especial de Licitacao se
forem apresentados sem fechamento, se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou
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qualquer outro elemento capaz de identificar o proponente ou, ainda, se nao
estiverem danificados ou deformados, conforme disposto no subitem 3.1.2.8.

9.4.3 - A comissao Especial de Licitacdo ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Envelopes padronizados nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do plano de comunicacao publicitaria.

9.4.4 - O processamento e o0 julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

a) Abertura do Envelope n° 1, com a via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria, e do Envelope n° 3, com a capacidade de atendimento, o repertério e 0s
relatos de solucdes de problemas de comunicacao;

b) Encaminhamento dos Envelopes com as vias nédo identificadas do planos de
comunicacao publicitaria a Subcomissao Técnica;

c) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos planos de
comunicacdo publicitaria, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a
Comisséo Especial de Licitacdo das propostas, da planilha com as pontuacdes e da
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) Encaminhamento dos Envelopes com a capacidade de atendimento, o repertério
e os relatos de solucdes de problemas de comunicacdo a Subcomisséo Técnica,

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, da capacidade
de atendimento, do repertério e dos relatos de solucbes de problemas de
comunicacdo, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comisséo
Especial de Licitacdo das propostas da planilha com as pontuacfes e da justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

9.5 - A segunda sesséao publica sera para apuracao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) Abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n° 2) do plano de
comunicacéo publicitéria,;

b) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicacéo
publicitaria, para identificacao de sua autoria;

c) Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

d) Proclamacdo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas,
registrando-se em ata, uma para cada lote, as propostas desclassificadas e a ordem
de classificacao;

9.5.1 - Sera publicado o resultado, por lote, do julgamento das Propostas Técnicas
com a indicacdo dos proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem
decrescente de pontuacdo, no Diario Oficial de Santa Catarina e Diario Oficial da
Unido, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993;

9.6 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
terceira sesséao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento dos Envelopes de precos, conforme paragrafo 1° do artigo 11 da Lei n.°
12.232/2010.
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b) Identificar os representantes dos proponentes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

c) Abrir o Envelope n° 4 , cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes dos proponentes presentes
ou por comissao por eles indicada;

d) Examinar o cumprimento, pelos proponentes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

e) Identificar, por lote, as propostas de menor preco e dar conhecimento do resultado
aos representantes dos proponentes presentes;

f) Realizar com os proponentes mais bem-classificados, em cada lote, na fase da
Proposta Técnica — caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor preco — a
negociagao prevista na Lei n° 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia
a Proposta de menor preco entre os proponentes classificados;

g) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente com os demais proponentes classificadas, até a consecucao de
acordo para a contratacao;

9.6.1 - Seréa publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a
indicacdo da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos proponentes, no
Diario Oficial de Santa Catarina e Diario Oficial da Unido abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do
inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

9.7 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
guarta sesséao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes dos proponentes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) Receber e abrir o Envelope n® 5 , cujos documentos de habilitacdo serao
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes dos proponentes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelos proponentes, das exigéncias fixadas neste Edital
guanto a habilitacéo e habilitar as empresas classificadas nas etapas anteriores;
9.7.1 — Sera publicado o resultado da habilitacdo com a indicacdo dos proponentes
habilitados e inabilitados, no Diario Oficial de Santa Catarina e Diario Oficial da
Unido, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea “a” do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993;

9.7.2 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de
Licitacdo, encaminhard ao Secretario de Comunicacdo, que ap0s sua apreciacédo
homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicacdo do objeto
desta concorréncia aos vencedores.

9.8 - Os Envelopes nao abertos dos proponentes desclassificados ficardo a
disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da
licitacdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Secretaria de
Comunicagéao providenciara sua destruigao.
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10 - DO JULGAMENTO

10.1 - Apreciacao dos documentos de habilitacao.

10.1.1 — Os documentos de habilitagdo serdo examinados pela Comisséo Especial
de Licitacdo, que julgara habilitados os proponentes que atenderem todos os
requisitos estabelecidos no Edital e anexos.

10.1.2 — Sera julgado inabilitado o proponente que nao apresentar quaisquer dos
documentos ou informacdes exigidos ou, ainda, apresenta-los de maneira incorreta
ou incompleta.

10.2 — Julgamento da Proposta Técnica.

As propostas técnicas apresentadas pelos proponentes, separadas por lotes,
primeiramente, serdo examinadas para estabelecer o cumprimento das condi¢des
prescritas neste Edital e em seus anexos.

10.2.1 - Sera desclassificada a proposta técnica que se enquadrar em qualquer uma
das seguintes situacoes:

a) Nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

b) Nao obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 2.100 (dois mil e cem) pontos, ou
seja, 70% (setenta por cento) do total de pontos possiveis.

10.2.2 — Como critérios de julgamento serdo considerados pela Subcomisséo
Técnica as seguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se
referem:

10.2.2.1 — Raciocinio basico. Acuidade da compreensao em relacao:

a) As caracteristicas da funcdo de governo focalizada, relevantes para a
comunicacao;

b) A natureza, extenséo e qualidades das relacdes do Governo Municipal com o seu
publico referencial, levando em consideracéo a funcdo de governo a que se refere;
c) Ao papel do Governo Municipal no atual contexto sdcio-politico-econdmico,
tomando por base a funcao de governo focalizada;

d) Aos problemas — geral e especifico — de comunicacdo do Governo Municipal,
tendo em conta a funcéo de governo em que se baseia.

10.2.2.2 — Estratégia de comunicacdo. Demonstracao de:

a) Adequacao do conceito proposto ao Governo Municipal, considerando a funcgao
de governo a que diz respeito, a sua natureza, bem como as suas qualificacdes e
problemas, considerado o Briefing (Anexo I);

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicacdo do Governo Municipal com seu publico, levando em consideracdo a
funcdo de governo a que se refere e o tema anunciado no Briefing;

c) A consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pelo proponente em
defesa de sua proposicao.

10.2.2.3 = Idéia criativa. Deve-se observar:

a) sua adequacéao ao objetivo final do problema de comunicacdo enunciado (tema) e
aos objetivos estratégicos de comunicacdo do Governo Municipal, tendo por base a
funcdo de governo a que se refere, segundo o Briefing;
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b) a multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do
Governo Municipal, considerando a funcdo de governo enfocada;

c) a cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de
leituras;

d) a originalidade da combinacéao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma de sua apresentacgao;

f) sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal relativamente a funcao de
governo enfocada e a sua inser¢do na sociedade;

g) os desdobramentos de comunicacéo que oferece;

h) a exequibilidade das pecas publicitarias.

10.2.2.4 — Estratégia de midia e ndo midia. Aferida através de:

a) conhecimento e analise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;

b) capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;

c) consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria, contemplados
0s itens antecedentes;

d) a economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

10.2.2.5 — Capacidade de atendimento. Sendo considerados:

a) tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na funcdo como em
areas pertinentes ao seu trabalho;

b) a correlacdo entre a qualificacdo técnica do proponente e a estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta, sendo levada em conta a quantificacdo dos
quadros correspondentes;

c) a qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do
orgdo da Administracao;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o 6rgdo da Administracdo e a
agéncia de propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta
pelo proponente;

€) a seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;

f) as instalacdes, a infra-estrutura e 0s recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato.

10.2.2.6 — Com referéncia ao repertorio, serdo avaliados:

a) sua concepcao;

b) sua pertinéncia;

c) a clareza de exposicao; e

d) a qualidade de execucéo e acabamento do texto.

10.2.2.7 — Os relatos de solugdes de problemas submeter-se-&o a avaliagcéo:

a) de concatenacdao logica da exposicéo;

b) de evidéncia de planejamento publicitario;
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c) de consisténcia das relacdes de causa e efeito; e
d) de mensuracao dos resultados apresentados.

10.2.3 — Da pontuacdo da Proposta Técnica.

10.2.3.1 — A pontuacao final das propostas técnicas, por lote, correspondera ao
somatorio das notas de zero a dez (0 a 10) atribuidas a cada item, individualmente,
pelos membros da Subcomissdo Técnica, multiplicadas pelos respectivos pesos, a
seguir indicados:

QUESITO TECNICO/ITEM PESOS
Raciocinio basico — 10.2.2.1 15
Estratégia de comunicacao — 10.2.2.2 20
Idéia criativa — 10.2.2.3 25
Estratégia de midia e ndo midia — 10.2.2.4 20
Capacidade de atendimento — 10.2.2.5 10
Repertério — 10.2.2.6 05
Relatos de solu¢bes de problemas — 10.2.2.7 05

10.2.3.2 — Sera desclassificada a proposta que nao alcancar pontuacdo igual ou
superior a 70% (setenta por cento) do total possivel de pontos (pontuacdo maxima
que pode ser obtida — 3.000 pontos), equivalente ao somatoério da pontuacao
atribuida, individualmente, pelos membros da Subcomisséo Técnica.

10.2.3.3 — A atribuicdo de nota inferior a 5 (cinco) em um ou mais quesitos técnicos,
por membro da Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por
escrito.

10.2.3.4 — Na hipétese de ocorrer numero de pontos fracionados, serao
considerados até o maximo de duas casas ap6s a virgula, sem aplicacdo de
arredondamento de qualquer espécie.

10.2.3.5 — Observado o que consta da alinea “b” do item 10.2.1, sera classificada
em primeiro lugar no respectivo lote o proponente que alcancar a maior pontuacgao,
considerado o somatdrio dos pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem
decrescente de pontos.

10.2.3.6 — Na hipotese de empate, o desempate se verificara em primeiro lugar a
preferéncia dos servicos prestados por empresa brasileira, de acordo com o art. 3°, §
2°, da Lei n° 8.666/93, em segundo lugar a proponente que obtiver maior nota no
quesito “ideia criativa” e em terceiro lugar a proponente que obtiver a maior nota
considerando a soma dos quesitos “estratégia de comunicagéo e estratégia de midia
e n&o midia”.

10.2.3.6.1 — Perdurando o empate, a classificacdo dos proponentes nas propostas
técnicas sera decidida através de sorteio em ato publico promovido pela Comisséo
Especial de Licitacdo, para o qual serdo convocados todos os proponentes.

10.3 — Julgamento da Proposta de Precos.

10.3.1 — Somente serdo abertas as propostas de precos dos proponentes
classificados na fase de julgamento das propostas técnicas.
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10.3.2 — Abertas as propostas de precos de todos os proponentes, separadas por
lote, sera examinada preliminarmente a satisfacdo dos pressupostos fixados neste
Edital e da legislac&o vigente.

10.3.3 — Sera desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for
constatado:

a) o ndo-atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos;

b) que as condicbes ofertadas estiverem baseadas em outra proposta;

c) a fixacdo de condicionantes para a entrega dos servi¢os contratados;

d) a oferta de precos irrisérios, nos termos das normas vigentes;

e) a ndo concordancia com os valores maximos que a Administracdo Municipal se
propde a pagar.

11 - DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

11.1 — Qualquer cidadao podera, no prazo de até 5 (cinco) dias uteis e, qualquer
proponente, no prazo de até 2 (dois) dias Uteis da data fixada para a realizacdo da
sessdo publica, impugnar o Edital, conforme previsto no art. 41 da Lei 8.666/93,
devendo ser dirigida ao Presidente da Comissdo Especial de Licitacdo, e
protocolada na Secretaria de Comunicacdo do Municipio, no horario das 08:00 as
14:00hs.

11.2 - A eventual interposicdo de recursos referentes a presente Concorréncia
devera efetivar-se no prazo maximo de cinco dias Uteis apds ciéncia da deciséo
atacada, através de peticdo escrita dirigida ao Presidente da Comissao Especial de
Licitacdo, protocolada na Secretaria de Comunicacdo do Municipio.

11.2.1 — Impetrado o recurso, dele sera dado conhecimento aos demais
proponentes, que dispordo do prazo maximo de cinco dias Uteis, contados da data
do recebimento da comunicagéo, para impugna-lo.

11.3 — Transcorrido o prazo para impugnacao, tendo ou ndo havido contestacfes, a
Comisséo Especial de Licitagdo, apreciados 0S recursos e as eventuais
impugnacdes, podera reconsiderar sua decisdo ou, encaminhar 0 recurso,
devidamente instruido, acompanhado das impugnacbes que tiverem sido
formalizadas, ao Secretario de Comunicacao, para que profira sua decisao.

11.4 — N&o sera conhecido recurso interposto fora do prazo legal ou com fins
meramente protelatorios, assim entendidos 0s recursos em que se constatar
auséncia de argumentos plausiveis e comprovacao do alegado.

11.5 — Excluido o disposto no item 11.4, é atribuido efeito suspensivo aos recursos
das decisbes pertinentes a habilitagcdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento das
propostas, que podera ser adotado em relacdo a recursos interpostos contra outras
decisbes, desde que haja interesse da Administracdo e com base em deciséo
motivada da Comisséo Especial de Licitacao.

11.6 — Quando se tratar da fase de julgamento das propostas, o efeito suspensivo
mencionado no subitem anterior sera aplicado somente em relacdo ao(s) lote(s) a
que se referir(em) a decisdo da Comissao Especial de Licitagdo questionada.

12 — DA CONTRATACAO
12.1 - Convocacgdao para assinatura do contrato.
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12.1.1 - Concluido o processo licitatério, inclusive, homologado o seu resultado, a
Secretaria de Comunicacdo adjudicard o contrato de prestacdo de servicos
referentes a cada um dos lotes a respectiva concorrente vencedora no prazo de 10
(dez) dias Uuteis a contar da data da publicacdo da homologacé&o do resultado.

12.1.2 — A Secretaria de Comunicagéo convocara o vencedor, de cada um dos lotes,
que tera o prazo de cinco dias Uteis, contado da data da convocacao, para assinar o
termo de contrato, de acordo com a minuta que constitui o Anexo |l deste Edital.
12.1.3 — A empresa convocada podera pedir prorrogacdo do prazo, por igual
periodo, para assinatura do contrato, desde que formulada no curso do prazo inicial
e alegado justo motivo, condicionado o atendimento do requerido a aceitacao pela
Secretaria de Comunicacao.

12.1.4 — Transcorrido o prazo sem que o contrato seja assinado, a Secretaria de
Comunicagdo podera, a seu critério, convocar 0S proponentes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacéo por lote, para assinar contrato em idéntico prazo
e nas mesmas condi¢cdes negociadas com o vencedor.

12.1.5 — Havendo recusa injustificada por parte do vencedor quando da assinatura
do contrato, a Secretaria de Comunica¢édo podera aplicar multa & empresa no valor
equivalente a 5% (cinco por cento) calculado sobre o valor anual estimado da
contratacao do lote, sem prejuizo de outras sanc¢des previstas na Lei n° 8.666/93.
12.1.6 — Os vencedores, no momento da assinatura dos contratos, deverdo
apresentar documentos hébeis que comprove a regularidade de suas obrigacdes
junto a Seguridade Social, FGTS e as Fazendas Federal, Estadual, Municipal e
Trabalhista.

12.2 — Davigéncia do contrato.

12.2.1 — O prazo de vigéncia do contrato para a execucdo dos servicos ajustados
sera de doze meses, a iniciar-se na data de sua assinatura.

12.2.2 — O prazo contratado podera ser prorrogado, a critério do érgao contratante,
mediante acordo entre as partes e reduzido a termo, sendo limitado ao prazo
maximo de sessenta meses, na forma da Lei.

12.2.3 — O contrato que vier a ser assinado podera ser rescindido pelo Orgdo
contratante, a qualquer tempo, nas hipéteses previstas na Lei n°® 8.666/93 e no
contrato firmado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem
que assista qualquer direito de indenizacdo a contratada.

12.2.4 — Da rescisdo contratual decorrerd o direito de o 6rgdo contratante,
incondicionadamente, reter os créditos decorrentes do contrato até o limite do valor
dos prejuizos causados ou em face ao cumprimento irregular do avencado, além das
demais sancdes estabelecidas neste Edital, no contrato e em lei, para a plena
indenizacao do erario.

12.2.5 — As sanc0es e penalidades que poderéo ser aplicadas a contratante sdo as
previstas na Lei n° 8.666/93 e no contrato assinado.

12.3 — A execucdao do contrato.

12.3.1 — A execucao do contrato se processara através da emissao de autorizacdes
de produgéo e de divulgacao, as quais especificardo os servigcos a serem realizados.
12.3.2 — As autorizagOes referidas no item anterior observardo os procedimentos
detalhados no contrato.
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12.3.3 — A divulgacdo de quaisquer informacdes pertinentes aos servicos licitados,
em que sejam mencionados 0s O6rgdos do Municipio, é condicionada a prévia e
expressa autorizacéo da Secretaria de Comunicacao.

12.3.4 — E admitido que a contratada assine ajustes com fornecedores ou terceiros
para a prestacdo de servicos indispensaveis a execucdo do contrato celebrado com
0 oOrgdo contratante, sendo de sua exclusiva responsabilidade as obrigacbes
decorrentes de pactos que firmar com terceiros.

12.3.5 — A contratada devera manter, no minimo, sede, filial ou sucursal em Joinville,
para garantir o adequado e pleno atendimento da execugao do contrato.

12.3.6 — Sao partes integrante do contrato a ser assinado, como se transcritos
estivessem, o presente Edital e seus anexos, os documentos, propostas e
informacfes apresentados pelo vencedor e que deram suporte ao julgamento da
licitacao.

12.3.7 — Ser& de responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer
acOes, demandas de qualquer natureza, custos e despesas decorrentes de danos
causados ao contratante ou terceiros, por culpa ou dolo de qualguer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

12.3.8 — E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato decorrente da
presente concorréncia para qualquer operacéo financeira.

12.3.9 — A contratada se obriga a manter, durante toda a execucéo dos contratos, as
condi¢cbes de habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta concorréncia.

12.3.10 — A contratada se obriga a manter acervo comprobatério dos servicos
prestados nos termos do art. 17°, da Lei Federal 12.232/2010.

12.4 — Da alteracédo do contrato.

O contrato a ser celebrado podera ser alterado, além do previsto no presente Edital,
na forma e condicBes estabelecidas no artigo 65 da Lei no 8.666/93.

12.5 - Dos servigos contratados e executados.

A fiscalizacado, aceitacao e rejeicéo, pelo 6rgao contratante, dos servicos executados
pela contratada, bem como suas consequéncias, atenderdo ao que se encontra
definido na minuta do contrato, Anexo Il.

12.6 — Critério de reajuste dos precos contratados. Os precos dos servicos
contratados baseados na Tabela Referencial de Precos n® 37 do SINAPRO/SC,
poderdo ser reajustados apds doze meses, da apresentacdo das propostas técnicas,
com base no indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo
Getulio Vargas.

13 - DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1 — Fica estabelecida a cesséo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso —
das idéias (inclusos os estudos, planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais
de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do contrato firmado —
para a propriedade do Municipio de Joinville, sendo inexigivel remuneragéo adicional
a qualquer tempo e titulo.

13.2 — Deverdo ser previamente negociados com o 6rgdo contratante quaisquer
servicos que importem em cessdo de direitos autorais de fornecedores da
contratada, ou uso de imagem de artistas e modelos, para determinar eventual
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limitacdo no seu uso, prego original e de reutilizacdo, e outras condicionantes,
através de termo de compromisso formal.

13.3 — O 6rgéo contratante considerara ja incluido no custo de producéo toda e
qualquer remuneracao exigida por terceiros, derivada da cesséo de direitos autorais,

seja por tempo limitado ou definitivo.

14 - RECURSOS ORCAMENTARIOS

14.1 — A presente licitacdo, composta de 6 lotes, compreende o0s seguintes 0rgaos e
entidades, assim especificados:

Lote

Funcéo de Governo

Orgaos Envolvidos

01

Funcéo Estratégica

Gabinete do Prefeito, Gabinete do Vice-Prefeito,
Secretaria de Planejamento Orgcamento e
Gestéo, Secretaria de Administracdo, Secretaria
da Fazenda, Fundo Municipal de Reequipamento
e Melhoria da Policia Militar, Subprefeituras,
Procuradoria Geral do Municipio, Secretaria de
Gestao de Pessoas, Secretaria de
Desenvolvimento e Integragdo, Secretaria de
Comunicacdo, Secretaria de Prote¢do Civil e
Seguranga Pubblica, Agéncia Municipal de
Regulacdo dos Servicos de Agua e Esgotos,
Instituto de Previdéncia Social dos Servidores do
Municipio de Joinville.

02

Funcdo Saude e Assisténcia
Social

Secretaria da Saude, Fundo Municipal da
Secretaria de Saude, Hospital Municipal Sao
José, Secretaria de Assisténcia Social, Fundo
Municipal de Assisténcia Social, Fundo Municipal
dos Direitos da Crianca e do Adolescente, Fundo
Municipal do ldoso.

03

Funcdo Educacéo e Meio
Ambiente/Fundamas

Secretaria de Educacdo, Fundacdo Municipal
Albano Schmidt, Fundacdo 25 de Julho,
Fundacao Municipal do Meio Ambiente.

04

Funcéo Cultura/Turismo/Lazer

Fundacao Cultural, Fundacao Turistica,
Fundacao de Esportes.

05

Funcéo Infraestrutura

Secretaria de Infraestrutura Urbana, Instituto de
Pesquisa e Planejamento para o
Desenvolvimento Sustentavel de Joinville,
Instituto de Transito, Secretaria de Habitac&o,
Fundo Municipal de Habitac&o.

06

Func@o Saneamento Béasico

Companhia Aguas de Joinville
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14.2 — A previsao orcamentaria para a execucao dos servicos contratados, por lote,
pelo periodo de 12 meses, € a seguinte:

Valores
" Origem dos | referentes ao 5 . A
ote 1 ecurso Orcamentario
Recursos | Periodo de 12 ¢
meses (R$)
1 Secretaria de 3.000.000,00 |362
Comunicagao 00057.00001.00024.00000.3.3.3.9.0.00.00.00.00.00
) Secretaria de 3.000.000.00 362
Comunicagao | <-~HH=E5 00057.00001.00024.00000.3.3.3.9.0.00.00.00.00.00
3 Secretaria de 2.000.000,00 |362
Comunicagao 00057.00001.00024.00000.3.3.3.9.0.00.00.00.00.00
Secretaria de 362
4 | comunicacgo | 2-209-090.00 1 55557 00001.00024.00000.3.3.3.9.0.00.00.00.00.00
Secretaria de 362
S | Comunicacgo | 2°00-000.00 1455057.00001.00024.00000.3.3.3.9.0.00.00.00.00.00
Companhia
6 |Aguas de 2.500.000,00 |1554 - 4.70.71.01.19.02
Joinville

14.3 — A previsdo or¢camentéaria dos 6rgados da Administracado Publica Direta, para a
primeira etapa de vigéncia dos contratos, relativa ao exercicio de 2013, ja esta
consignada no Orcamento da Secretaria de Comunicacdo. Para a etapa
remanescente, relativa ao exercicio de 2014 e demais periodos subsequentes,
somente sera permitida, respectivamente, a execu¢cdo dos servi¢cos e a prorrogacao
dos prazos de vigéncia contratual, se houver dotacdo orcamentaria suficiente para
suprir as despesas decorrentes.

14.4 — As sociedades de economia mista, autarquias, fundacdes e demais entidades
controladas direta ou indiretamente pelo Municipio, para os periodos subsequentes,
provisionardo, nas suas respectivas pecas orcamentarias, 0S recursos necessarios
para permitir as prorrogacdes de prazos da vigéncia contratual.

14,5 — Em nenhuma hipétese serdo autorizadas despesas sem a competente
previsdo orcamentaria.

14.6 — O Municipio reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou nédo a
totalidade da verba prevista, por lote, para a execucéo dos servicos de publicidade.

15 - DO PAGAMENTO DAS DESPESAS
As despesas resultantes da execugcao do contrato serdo pagas de acordo com a
proposta de pre¢cos mais vantajosa para o Municipio (conforme disposto na fase de
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negociacéo), por lote, observado o que consta deste Edital e seus anexos e da
minuta do contrato, inclusive, quanto a forma e condi¢cdes do pagamento.

15.1 — Despesas decorrentes da veiculagéo da publicidade e propaganda.
15.1.1 — O pagamento das parcelas relativas a veiculacdo da publicidade sera
efetivado diretamente ao veiculo de comunicacdo, apds o aceite dos servigos, no
prazo de até 30 (trinta dias) da apresentacdo da nota fiscal na Contabilidade da
Secretaria da Fazenda, condicionado a apresentagdo, nos quinze dias anteriores a
data prevista para o pagamento, no protocolo da contratante, dos documentos
discriminados no contrato.

15.1.2 — O Municipio de Joinville retera o correspondente ao ISS diretamente sobre
o valor do contrato correspondente aos servicos executados, de acordo com o0 que
estabelece a Lei Complementar Municipal n°® 169/04 e Decretos Municipais n°
12.325, de 23/03/2005, 12.368, de 20/04/2005.

15.1.3 — Em caso de atraso dos pagamentos a Contratada, por culpa exclusiva da
Administracdo Municipal, serd aplicado como indice de atualizacdo monetéria o
IPCA — indice de Preco ao Consumidor Amplo.

15.2 — Despesas proprias da contratada.

15.2.1 — Serdo pagas a contratada as despesas com a execu¢ao do contrato, no
tocante aos custos internos da agéncia, servi¢cos e suprimentos externos, honorarios
e comissdo de veiculacdo proveniente do desconto concedido pelo veiculo de
comunicacado, apos o aceite dos servi¢cos executados.

15.2.2 — O pagamento dos servicos previstos no subitem anterior obedecera a
mesma forma disposta no subitem 15.1.1.

15.3 — Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacdo, que venham a ser
concedidos pelos veiculos de comunicacdo ou fornecedores, deverdo ser
integralmente repassados para a contratante.

16 — DAS DISPOSICOES FINAIS

16.1 — E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou & autoridade superior, em
qualquer fase desta Concorréncia, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrucao do processo licitatério, sendo vedada inclusdo a posteriori
de documento ou informacao que deveria constar originalmente da proposta.

16.2 — Os proponentes, durante o processamento desta Concorréncia, deverao
autorizar a realizacdo de vistoria das suas instalacfes e equipamentos disponiveis
para a realizacdo dos servicos licitados, pela Comissao Especial de Licitacdo, se
julgado necessario.

16.3 — E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre os proponentes.

16.4 — A Comisséo Especial de Licitagdo dirimira as duvidas relativas a este Edital
de Concorréncia, desde que formuladas por escrito, pelos representantes legais ou
prepostos dos proponentes interessados, enderecadas a Secretaria de
Comunicagédo do Municipio de Joinville.

16.4.1 — Os pedidos de informacdes recebidos e as respectivas respostas com
relacdo ao presente edital ficardo disponiveis para todos os interessados na
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Secretaria de Comunicacao e serdo publicados no site www.joinville.sc.gov.br, link
“Licitagdes”, juntamente com o respectivo edital.

16.5 — Em caso de cisao, incorporacao ou fusédo da contratada com outras agéncias
de propaganda cabera ao contratante decidir pela continuidade ou ndo dos contratos
celebrados, ndo cabendo a contratada qualquer espécie de indenizacéo.

16.6 — A Secretaria de Comunicacao podera revogar a presente Concorréncia por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar o ato, ou anula-la por ilegalidade,
de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

16.7 — O presente Edital e seus anexos poderdao ser alterados pela Administracao
licitante, antes de aberta a Concorréncia, no interesse publico, por sua iniciativa ou
em razéo de solicitagbes de esclarecimentos, bem como adiar ou prorrogar o prazo
para recebimento das propostas e dos documentos.

16.8 — A homologacéo do resultado da qualificacéo e selecdo das concorrentes nao
gera o direito automatico a obrigatoriedade de se utilizar seus servigos.

16.9 — Copia deste Edital e seus anexos podera ser obtida pelos interessados nesta
Concorréncia, no site www.joinville.sc.gov.br, link “licitagdes”, ou na Secretaria de
Comunicacgdo, sito a Av. Hermann August Lepper, 10, no horario das 8:00 as
14:00hs

16.9.1 — Nao serdao encaminhadas copias do Edital por fax, correio, e-mail ou similar.
16.10 — S&o partes integrantes deste Edital, os seguintes anexos:

a) Anexo |: Briefing;
b) Anexo Il: Minuta do Contrato;

16.11 - Fica eleito o foro da Comarca de Joinville/SC, para julgamento de quaisquer
guestdes judiciais resultantes deste Edital.

Joinville, 23 de agosto de 2013.

Municipio de Joinville
Marco Aurélio Braga Rodrigues
Secretério de Comunicacao
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ANEXO |

“BRIEFING”

Concorréncia Publica
N° 001/2013 - SECOM
Servicos de Publicidade e Propaganda
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O Briefing

Para dar suporte a elaboragéo e ao julgamento das propostas técnicas para a
concorréncia de servigcos de publicidade e propaganda, foi preparado um documento
pelos responsaveis da elaboracdo do Briefing.

Decidiu-se optar por um modelo com linguagem proxima ao cotidiano, com o
objetivo de garantir a realizagcdo de campanhas informativas, educativas ou de
orientacao social.

No total de 6 lotes, espera-se solu¢cdes de comunicacdo para o problema, de
diversas situacdes apresentadas.

As campanhas simuladas serdo desenvolvidas para efeito exclusivo de
julgamento da presente licitagdo, do tipo melhor técnica, ndo gerando para o

Municipio a obrigacao de executa-las no futuro.

1. A divisdo por lotes:

Lote Funcéo de Governo Orgéaos Envolvidos

Gabinete do Prefeito, Gabinete do Vice-Prefeito,
Secretaria de Planejamento Orcamento e
Gestéo, Secretaria de Administragcdo, Secretaria
da Fazenda, Fundo Municipal de Reequipamento
e Melhoria da Policia Militar, Subprefeituras,
Procuradoria Geral do Municipio, Secretaria de
01 |Funcao Estratégica Gestao de Pessoas, Secretaria de
Desenvolvimento e Integracdo, Secretaria de
Comunicagado, Secretaria de Protegdo Civil e
Seguranga Pdblica, Agéncia Municipal de
Regulacdo dos Servicos de Agua e Esgotos,
Instituto de Previdéncia Social dos Servidores do
Municipio de Joinville.

Secretaria da Saude, Fundo Municipal da
Secretaria de Saulde, Hospital Municipal Séao
02 Funcdo Saude e Assisténcia José, Secretaria de Assisténcia Social, Fundo
Social Municipal de Assisténcia Social, Fundo Municipal
dos Direitos da Crianca e do Adolescente, Fundo
Municipal do ldoso.
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Funcio Educacio e Meio Secretaria de Educacdo, Fundagcdo Municipal

03 Amt();iente/Func;;amas Albano Schmidt, Fundacdo 25 de Julho,
Fundacéo Municipal do Meio Ambiente.

04 | Funcio Cultura/Turismo/Lazer Fundagzilo Cultural, Fundacao Turistica,
Fundacdo de Esportes.
Secretaria de Infraestrutura Urbana, Instituto de
Pesquisa e Planejamento para o

05 |Funcéo Infraestrutura Desenvolvimento Sustentavel de Joinville,
Instituto de Transito, Secretaria de Habitac&o,
Fundo Municipal de Habitac&o.

06 |Funcdo Saneamento Béasico Companhia Aguas de Joinville

2. A divisao por temas e as verbas referenciais:

: Total em
Lote | Origem dos Recursos | Tema da campanha RS
Procon — Orgéo de
1 Secom Defesa do 550.000,00
Consumidor
2 Secom Drogas — Criancas e 500.000,00
Jovens
Feira de Produtos
3 Secom Rurais na Rua Das 200.000,00
Palmeiras
4 Secom Festa do Chopp 1.200.000,00
5 Secom Transito — Conflitos 750.000,00
e Estresse
.z Conscientizacao —
g | Companhia Aguas de Sistema de 250.000,00
Joinville
Saneamento

3. Informagdes gerais

Para a formulacdo da proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria -

campanha simulada), o proponente devera considerar, além das informacdes

especificadas para cada um dos lotes, o seguinte:
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| - O Cliente: O cliente € o Municipio de Joinville, representado nesta licitacdo pela

Secretaria de Comunicacédo (SECOM).

Il - Caracterizacdo do cliente: O Municipio € um ente publico, incumbido de
desenvolver e gerir acfes publicas estratégicas e operacionais no interesse da

Cidade de Joinville.

Il - Produtos: O Municipio gera servicos que sao postos a disposicdo de toda a
sociedade joinvilense.

Os servicos sao classificados em dois grandes grupos: servigos basicos, a exemplo
da educacédo, da saude e da seguranca; e, servicos complementares, tais como,
infraestrutura, turismo e desenvolvimento.

Considerar que o Municipio € sempre um prestador de servicos. Mesmo quando
constroi obras fisicas, o objetivo final ndo é a obra em si, mas 0s servi¢cos que serao

prestados a partir dela.

IV - Area de atuacéo: A area de atuacio do Municipio € o territorio de toda cidade
de Joinville.

A formulacdo da proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria - campanha
simulada) deve usar como parametro o territério da Cidade de Joinville.
Eventualmente, o Municipio pode desenvolver acbes fora da cidade, como por
exemplo, na efetivacdo de promocgdes objetivando atrair investimentos e/ou turistas
para a cidade. Mas, trata-se de excecéo.

V - Puablico alvo: O publico alvo do governo é a sociedade joinvilense, sem
distingbes de qualquer natureza. Na formulagdo da proposta técnica deve ser
considerado, que, para algumas campanhas simuladas, faz-se necessario
intensificar a comunicacdo para determinados segmentos de publico alvo, inclusive

fora da cidade.
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VI - Objetivos da comunicacdo governamental: comunicar a Sociedade o0s
resultados das acBes do Governo; estimular a participagdo da Sociedade,
mobilizando-a para atuar em favor de causas de interesse comum. Ou seja, a

comunicacdo governamental € desdobrada em trés segmentos:

a) Informativa: destinada a manter a populacdo informada sobre o dia-a-dia do
Governo. As pequenas acdes, as acdes de interesse publico, as campanhas
institucionais (vacinacao, por exemplo), as informacdes de utilidade publica.

b) Educativa: com a finalidade de criar ou modificar habitos da populacdo (acdes ou
atitudes de prevencdo a acidentes de transito, de salde publica, de educacéo
tributaria, ambiental, etc).

c) De orientacdo social: campanhas destinadas, por exemplo, a inclusdo social e

resgate da cidadania.

VIl - Contetdo da comunicacdo: Os conteudos basicos da comunicacdo
governamental sdo os resultados originarios das acfes do Governo. Mesmo quando
0 objeto da comunicacao for outro, como por exemplo, campanhas de mobilizacéo,

devem ficar evidentes os beneficios para a sociedade, resultantes dessa acgao.

VIII - Verba: A proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria - campanha
simulada), financeiramente, devera ser desenvolvida observado o limite da verba
(referencial) especificada no respectivo briefing. Todos os custos de criagéo,
producéo, veiculacdo e remuneracao legal da agéncia, deverdo estar contidos na

verba destinada para a campanha.

IX - Assinando as campanhas: No lote 1: assinar com o nome Procon e Prefeitura
Municipal de Joinville. No lote 2: Assinar com 0 nome Secretaria de Assisténcia
Social e Prefeitura Municipal de Joinville. No lote 3: Assinar com 0 nome Fundacé&o
25 de Julho e Prefeitura Municipal de Joinville. No lote 4: Assinar com 0 nome
Fundacéo Turisitica, Fundacdo Cultural e Prefeitura Municipal de Joinville. No lote 5:

Assinar com o nome Instituto de Transito de Joinville e Prefeitura Municipal de
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Joinville. No lote 6: assinar com o nome Companhia Aguas de Joinville e Prefeitura

Municipal de Joinville

X - Periodo de veiculacdo das campanhas simuladas: Para cada tema, foi
estipulado um periodo de veiculacdo de campanha. O tempo estipulado para cada
campanha simulada refere-se ao periodo maximo de veiculacdo, ndo sendo

necessario, portanto, o seu uso total.

Xl — Pracas de veiculacao: Fica a critério do proponente a definicdo das pracas a

serem consideradas na campanha simulada.
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LOTE ORGAO TEMA DURACAO OBJETIVO VALOR (R$)
Procon — Orgéo de Defesa do Consumidor
O Procon é um érgéo de Defesa do Consumidor, com
0 objetivo de desenvolver agbes de carater preventivo, . Incentivar o cidadédo a utilizar os
1 Procon bem como buscar a solucao de conflitos entre 80 dias servigos do Procon. 550.000,00
fornecedores e consumidores, fazendo atendimento
individual ao consumidor de Joinville.
Drogas - Criangas e Jovens Incentivar e conscientizar as criangas
. oA . As criancas e jovens estdo a mercé do poder de . e 0s jovens em relagdo ao poder
2 Secretaria de Assisténcia Social destruicdo que as drogas tem nas suas vidas inclusive 45 dias destruidor que as droga tem em suas 500.000,00
na suas familias vidas e familias.
Feira de Produtos Rurais na Rua Das Palmeiras
Aos sabados produtores rurais de Joinville realizam a ivul feira d d
x feira de produtos artesanais e rurais na rua das 20 di Divu gar a feira de prg Ut?js 2
3 Fundag&o 25 de Julho palmeiras comercializando doces, cucas, paes, 0 dias artesanais e rurais na Rua das 00.000,00
g Palmeiras.
legumes, verduras, cachacas, artesanato tipico, entre
outros produtos produzidos por eles.
Festa do Chopp
A colonizag&@o germanica predominante na cidade de Divulgar a Festa do Cho e
4 Fundagéo Turistica / Fundacéo Cultural Joinville tem como cultura a realizagao de festas 60 dias 9 . PP 1.200.000,00
P ~ ocorrerq em outubro.
tipicas alemaes. Todos 0s anos ocorrem
tradicionalmente no més de outubro a Festa do Chopp
Trénsito — Conflitos e Estresse
O Instituto de Transito é o 6rgao responsavel pelo Alertar para o nivel de estresse que o
5 Instituto de Transito de Joinville controle e f|s_cal|zagao do transito na cidade. 60 dias trénsito diario causa e promover o 750.000,00
Pequenos conflitos causam grandes problemas no ; }
Al 4 respeito entre os motoristas.
transito que podem ser solucionados sem grandes
consequéncias se abordados de maneira tranquila.
Conscientizacdo — Sistema de Saneamento Considerando que algumas acdes da
A Companhia Aguas de Joinville é uma sociedade de comunidade causam prejuizos na
I S economia mista criada em 2005 sendo responsavel . manutencao do sistema, ha
6 Companhia Aguas de Joinville por manter, controlar e fiscalizar o sistema de 30 dias necessidade de conscientizar os 250.000,00
saneamento basico e do abastecimento de agua do cidadaos quanto as consequéncias
Municipio de Joinville. de se jogar lixo no vaso sanitario.
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“MINUTA DE CONTRATO”
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MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA QUE
ENTRE S| CELEBRAM ....ooooviiieeeeeeeeeeeee, E
AAGENCIA ..o .

....................................................... , COM Sede NA .ccccoveeiiiiiieeeeieeee e
inscrita N0 CNPJ sob n® XX.XXX.XXX/XXXX-XX, neste ato representada pelo seu

.................................... , Sr. (@) .ccoveevviiiiieeeeeeeeen,, inscrito (@) no CPF n°
XXX XXX.XXX-XX,  doravante denominada CONTRATANTE, e a Agéncia
................................ , estabelecida ..........................., inscrita no CNPJ sob o n°
XX XXX XXXIXXXX-XX, neste ato representada por Seu .......cccccccceeeveeveennn. ,  Sr.

.......................... inscrito no CPF n® xxx.xxx.xxx-xx, de ora em diante designada
CONTRATADA, resolvem celebrar o presente instrumento de contrato para
prestacao de servicos de publicidade e propaganda, a serem realizados na forma de
execucao indireta, sob o0 regime de empreitada por preco unitario, segundo 0s
termos e condicfes dispostas nas clausulas que seguem.

A celebracéo deste contrato decorre da adjudicagédo da Contratada na Concorréncia
n® 001/2013-SECOM, promovida pela Secretaria de Comunicag¢do do Municipio de
Joinville, homologada em xx de xxxxx de Xxxx.

CLAUSULA PRIMEIRA - Da Legislac&o e Documentos Vinculados.

Paragrafo primeiro — O presente Contrato é regido pelo disposto na Lei Federal n®
8.666, de 21 de junho de 1993, e alteracdes posteriores, pela Lei Federal n® 4.680,
de 18 de junho de 1965, pelo Regulamento aprovado pelo Decreto n® 57.690, de 1°
de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002,
pela Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, pelo Decreto Municipal n® 20.852,
de 25 de junho de 2013, e, no que couber, pelas atuais Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria, aprovadas em 16 de dezembro de 1998 e alteracbes, pelo Cédigo de
Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas disposi¢cdes constantes do Edital da
Concorréncia n® 001/2013-SECOM.

Paragrafo segundo — Integram o presente contrato, independentemente de sua
inscricdo, termos e condi¢cbes, o Edital da Concorréncia Publica n® 001/2013-
SECOM e seus anexos, bem como as propostas da Contratada com suas
especificacdes e demais elementos, obrigando-se as partes nos seus exatos termos.

CLAUSULA SEGUNDA - Do Objeto

a) Lote n° xx
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b) FUNcao de GOVErno ......ccccoeeveieieeeeiiieeeeeeeeeeiiis

O presente Contrato tem por objeto a prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, correspondentes ao estudo, ao planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criacdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de campanhas de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacao; a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria, em consonéancia com novas tecnologias, visando a
expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias; elaboracdo e
registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros elementos
identificadores, bem como programacéo visual, execugcdo de acdes de consultoria
técnica; execucdo de servicos de promocdo, ndo compreendidos como apoios e
patrocinios (em conformidade ao disposto no art. 27 do Decreto n® 20.852 de 25 de
junho de 2013); e demais servicos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao
atendimento das necessidades de comunicacéo da Contratante.

CLAUSULA TERCEIRA - Da Dotac&o Or¢camentaria.
As despesas com a execucdo do presente Contrato correrdo a conta da seguinte
dotacdo orcamentaria: ..............cceeen....

CLAUSULA QUARTA - Valor do Contrato.

A previsdo orcamentaria para a execucao dos servicos contratados, pelo prazo de
12 meses, éde RS ............... , estando reservados para o periodo de 2013 o valor de
RS s . Para o periodo remanescente, no ano seguinte, a previsdo é de R$
...................... , ficando este valor sujeito a aprovacao orcamentaria.

Paragrafo primeiro - O valor mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente,
a critério da contratante, ndo cabendo a contratada indenizagéo de qualquer espécie
pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente ndo utilizados.

Paragrafo segundo - A Contratada, através da assinatura do presente instrumento,
renuncia, expressamente, ao direito assegurado no § 22 do art. 65 da Lei n°® 8.666,
de 21 de junho de 1993, relativo ao limite de supressao.

CLAUSULA QUINTA - Do Pagamento.

| — Despesas Decorrentes da Veiculagdo da Publicidade e Propaganda.

O pagamento dos servicos efetivamente prestados sera realizado pela Contratante
diretamente ao veiculo de comunicacao, apds o aceite dos servi¢cos, de acordo com
as respectivas Autorizacbes de Divulgacdo emitidas pela Secretaria de
Comunicacgao, no prazo de até 30 (trinta) dias, condicionado a apresentacao, nos
quinze dias anteriores a data prevista para o0 pagamento, no protocolo da
Contratante, dos seguintes documentos:

a) fatura do veiculo de comunicagéo, contendo o valor bruto da despesa, a parcela
referente a comissdo da Contratada e o valor liquido devido, mencionando com
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clareza o servico autorizado e o0s respectivos numeros da licitagdo, do contrato e da
Autorizacao de Divulgacao;

b) tabela oficial de precos do veiculo de comunicacdo, para demonstrar a
procedéncia dos valores a serem pagos;

c) original ou cépia autenticada da pégina ou parte do jornal, revista, catalogo e
outros meios impressos, onde apareca a peca publicitaria que foi veiculada, a data
da veiculacéo e o nome do veiculo de comunicacao;

d) comprovante habil da exibicdo da peca publicitaria, em radio, TV, outdoor, painel
eletronico, e assim por diante, cuja veiculagdo nédo possa ser demonstrada por meio
documental.

Il - Despesas Proprias da Contratada e da Comissédo de Agéncia.

O pagamento a Contratada das despesas resultantes da execucéo do contrato sera
procedido de acordo com as Autorizacdes de Producgéo ou de Veiculagédo, conforme
0 caso, emitidas pela Contratante no prazo de até trinta dias apds a entrega do
material produzido ou veiculacdo da peca publicitaria, condicionado a entrega no
protocolo da Contratante, até quinze dias antes ao previsto para o pagamento,
acompanhado dos seguintes documentos:

a) nota fiscal/fatura que especifigue com clareza o servi¢co autorizado, mencionando
0s respectivos numeros da licitacdo, do contrato e da Autorizacado de Producédo ou
de Veiculacéo (esta para o caso de comissao de agéncia);

b) copia das notas/faturas de servicos de terceiros, expedidas em nome da
Contratada.

Paragrafo primeiro - Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacao,
qgque venham a ser concedidos pelos veiculos de comunicacdo, prestadores de
servicos ou fornecedores, deverédo ser integralmente repassados para a Contratante.

Paragrafo segundo - N&o serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes
da execucdo dos servicos objeto do presente Contrato, através de descontos de
duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de antecipacdes de receita.

Paragrafo terceiro - Em caso de atraso dos pagamentos a Contratatada, por culpa
exclusiva da Administracdo Municipal, serd aplicado como indice de atualizacao
monetéaria o IPCA — indice de Preco ao Consumidor Amplo.

Paragrafo quarto - O atraso na apresentacdo da fatura por parte da Contratada ou
do veiculo de comunicacdo implicara na automatica prorrogacdo do prazo de
vencimento pelo periodo equivalente ao atraso.

Paragrafo quinto - Constatado que os documentos de cobranca apresentados pela
Contratada ou do veiculo de comunicacdo estdo incompletos ou contém erro, 0
prazo para pagamento somente sera contado a partir da reapresentacdo dos
documentos devidamente corrigidos.

Paragrafo sexto - As formas de remuneracao estabelecidas neste Contrato poderéo
ser renegociadas, no interesse da Contratante, quando da renovagdo ou da
prorrogacéo deste ajuste.
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Paragrafo sétimo - O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de
Precos n° 37, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa
Catarina — SINAPRO/SC, podera ser reajustado ap0s doze meses, da data de
apresentacdo das propostas técnicas no processo licitatério, com base no indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna — IGP-DI, da fundagéao Getulio Vargas.

CLAUSULA SEXTA - Do Preco e das Condicdes de Execucédo dos Servicos.

Os precgos correspondentes aos servigos contratados sao 0s constantes da proposta
de precos mais vantajosa para o Contratante, aceita pela Contratada na licitacdo
gue originou o presente Contrato.

Paragrafo primeiro - Os servicos serdo entregues na forma e prazos especificados
nas respectivas Autorizagdes de Produgcdo ou de Divulgacdo emitidas pela
Secretaria Comunicacdo do Municipio, que poderao variar de caso para caso.

Pardgrafo segundo - A execucdo do contrato se processara através de
Autorizacdes de Producdo ou de Divulgacdo que especificardo os servicos a serem
realizados.

Paragrafo terceiro - Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados,
aprovados e executados, a Contratada e os veiculos de comunicagdo receberdo os
valores constantes nos orcamentos especificos, apresentados para cada servico.

Paradgrafo quarto - A contratacdo de fornecedores ou prestadores de servigcos
necessarios a execucdo do objeto deste Contrato, por parte da Contratada, nos
termos do § 1° do art. 2° da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e nédo
constantes da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, deverdo obedecer a
exigéncias a seqguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados no Cadastro de Fornecedores
do Municipio, poderdo fornecer a Contratada bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do
contrato.

b) O fornecimento de bens ou servigcos especializados na conformidade do previsto
na alinea “a” deste item, exigira sempre a apresentacdo pela Contratada a
Secretaria de Comunicacgéo de 3 (trés) orcamentos obtidos entre fornecedores que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

c) No caso da alinea “b” deste item, a Contratada procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo da Secretaria de Comunicacao, sempre que
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato.

d) O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993, estéa dispensado do procedimento previsto na alinea “c” deste item.
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Paradgrafo quinto - No caso de criacdo ou producdo, a Contratada devera
apresentar memorial descritivo da campanha de publicidade, contendo, no minimo,
0s objetivos da campanha, as pecas utilizadas e o resumo dos custos.

Paragrafo sexto - A entrega dos servicos podera ser prorrogada por iniciativa da
Contratada, através de requerimento, justificando os motivos de atraso, devidamente
comprovados e com indicacdo do numero de dias da prorrogacdo pleiteada,
cabendo a Contratante aceitar ou ndo o pedido de prorrogacao.

CLAUSULA SETIMA — Da Remunerac&o da Contratada.

Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada em
conformidade com as disposicdes da Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965,
e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando estabelecido e ajustado
0 seguinte:

a) Custos internos — o0 custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles que
sdo executados pelo pessoal e/ou recursos da propria agéncia, sera calculado com
base no desconto de ....... % (........ por cento) sobre a Tabela Referencial de Precos
n° 37, do SINAPRO/SC.

b) Honorarios — os servigos e suprimentos externos terdo seus gastos or¢cados junto
a fornecedores especializados, selecionados pela agéncia e aceitos pelo anunciante,
seguindo os procedimentos previstos no Paragrafo Quarto da Clausula Sexta deste
Contrato. O 6rgao contratante pagara a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por
cento) sobre 0s servicos e suprimentos externos contratados com quaisquer
fornecedores.

c) Honorarios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se,
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o
valor respectivo, o o6rgao contratante pagara a agéncia “honorarios” de ........ %
(covvrrnnnnnnnns por cento).

d) Veiculacdo — a Contratante pagard a Contratada o valor correspondente ao
desconto de agéncia, na ordem de 20% (vinte por cento) sobre os custos de
veiculagdo, observado o “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” instituido
pelas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria (Anexo B), por meio do Decreto n®
57.690/66, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, de acordo
com os parametros estipulados na tabela a seguir:

Investimento Bruto Anual em Midia FEIEEE E TRRHEETE 62 A_genma para
Reverter ao Anunciante
Até R$ 2.500.000,00 nihil
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 2% do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 3% do investimento bruto
De R$ 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

Paragrafo primeiro — Para efeito da aplicacdo do disposto na tabela acima, os
orgdos e entidades da Administracdo Direta e Indireta do Municipio seréo
considerados como um unico anunciante, somando-se, cumulativamente, durante a
execucao dos contratos, os valores correspondentes ao investimento bruto anual em
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midia de todos os contratos celebrados pela Contratada com o Municipio de
Joinville.

Paradgrafo segundo — O preco dos servigos de veiculagdo deverdo corresponder a
tabela oficial de precos do respectivo veiculo.

Paragrafo terceiro — A remuneragcdo observara em qualquer hipotese, 0s precos
tabelados, as condi¢cdes estabelecidas no Edital e neste Contrato, assim como 0s
descontos obtidos pela Contratada junto aos fornecedores ou prestadores de
servicos e veiculos de divulgagédo, segundo compromissos expressos na proposta de
precos, pela Contratada.

Paragrafo quarto — A Contratada néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto
de agéncia quando da utilizacdo, pela Contratante, de créditos que a esta tenham
sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acédo
publicitaria pertinente a este Contrato.

Paragrafo quinto - As despesas com deslocamento de profissionais da Contratada
ou de seus representantes serédo de sua exclusiva responsabilidade.

Paragrafo sexto - Com referéncia aos textos, leiautes, roteiros, montagem e arte-
final, sera observado:

a) aqueles gue forem rejeitados ndo serdo cobrados pela Contratada;

b) os que forem aprovados, em que houver decisdo posterior da Contratante de
cancelamento da veiculacéo, serdo pagos a Contratada.

CLAUSULA OITAVA - Da Vigéncia.

O prazo de vigéncia do contrato para a execug¢do dos servicos ajustados sera de
doze meses, a iniciar-se na data de sua assinatura.

Paragrafo primeiro — O presente Contrato podera ser rescindido pela Contratante a
qualguer tempo nas hipdteses previstas na Lei n°® 8.666/93, especialmente na forma
disposta no inciso | do art. 79, sem que assista qualquer direito de indenizacdo a
Contratada.

Paradgrafo segundo — O prazo contratado poderd ser prorrogado, a critério da
Contratante, mediante acordo entre as partes e reduzido a termo, limitado ao prazo
maximo de sessenta meses, na forma da Lei n® 8.666/93.

CLAUSULA NONA - Da Alteragdo Contratual.

O presente contrato podera ser alterado através de termos aditivos ou modificativos
de acordo com o que estabelece o art. 65 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

No caso de celebracédo de termo aditivo de acréscimo, no limite de até 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicialmente contratado, se forem
necessarias modificacbes das especificacbes técnicas, para melhor
adequacdo aos seus oObjetivos, e em decorréncia de servicos
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comprovadamente indisponiveis na data da apresentacdo da proposta, sera
permitida a remuneracdo desses servigcos, através de precos unitarios, nao
contemplados na tabela de pregos apresentada pela contratada na licitacao,
gue serdao fixados através de acordo entre as partes.

CLAUSULA DECIMA — Da Rescisdo Contratual.
A inexecucdo total ou parcial do contrato ensejara a sua rescisdo com as
consequUéncias contratuais e as previstas em Lei, nos seguintes casos:

a) Por ato unilateral e escrito da Contratante, nos casos enumerados nos incisos | a
Xl e XVII do art. 78 (art. 79, | da Lei n°® 8.666/93);

b) Amigavelmente, por acordo entre as partes, mediante formalizacdo através de
aviso por escrito com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias, ndo cabendo
indenizacdo de qualquer natureza, exceto para pagamento de servicos
comprovadamente aprovados e prestados (art. 79, 1l da Lei n° 8.666/93);

c¢) Judicialmente, na forma da legislacao vigente (art. 79, lll da Lei n° 8.666/93).

Paragrafo Primeiro - Da rescisdo contratual originara o direito de a Contratante,
incondicionadamente, reter os créditos decorrentes do presente contrato até o limite
do valor dos prejuizos causados ou em face ao ndo cumprimento ou cumprimento
irregular do avencado, além das demais san¢des estabelecidas no Edital, neste
Contrato e em lei, para a plena indenizacao do erério.

Paragrafo Segundo — Ficam resguardados os direitos da Administracdo em caso de
rescisdo administrativa prevista no art. 77 da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Das Obrigacdes da Contratada e da
Contratante.

Paragrafo primeiro — Sdo obrigacdes da Contratada, além daquelas previstas
neste Contrato ou dele derivadas:

a) operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;

b) realizar com seus préprios meios ou através da contratacéo de terceiros todos 0s
servicos relativos ao objeto deste Contrato, com estrita observancia das
especificacoes estabelecidas pela Contratante;

c)a seu critério, a Contratada podera utilizar-se de matriz ou filial ou seus
representantes em outras localidades para servicos de criacdo e de produgédo ou
servicos complementares, desde que asseguradas as condi¢fes Contratadas;

d) manter, durante a vigéncia do contrato, sede, filial ou sucursal em Joinville, com
estrutura técnico-operacional compativel e suficiente para atender aos fins e
objetivos do presente Contrato;

e) utilizar os profissionais relacionados para efeitos de comprovacéo da capacidade
de atendimento, constante da Proposta Técnica apresentada pela Contratada na
licitagdo que originou o presente Contrato, para realizar 0s servigos constantes do
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objeto, sendo admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, devidamente comprovada e submetida a prévia aprovacdo da
Contratante;

f) realizar negocia¢des com vistas a obtencdo de melhores condi¢des e precos junto
a terceiros, transferindo para a Contratante descontos especiais, além dos previstos
em tabelas ou contratados; bonificagbes, reaplicacdes, prazos de pagamento e
quaisquer outras vantagens;

g) transferir a Contratante descontos decorrentes de antecipacfes de pagamento;

h) negociar as melhores condi¢cdes de prego para os direitos autorais de imagem e
som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipétese de
reutilizacdes de pecas publicitarias da Contratante;

i) realizar cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas obtidas de empresas de idéntica qualificacdo técnica, nos
termos do Paragrafo Quarto da Clausula Sexta deste Contrato. Sendo inviavel a
obtencdo de trés propostas, a Contratada devera, expressamente, proceder
justificativa especificando os motivos;

J) o procedimento anterior ndo afasta nem suprime a integral responsabilidade
contratual da Contratada perante a Contratante;

k) somente realizar servigos/despesas com producdo e veiculagdo, ou qualquer
outra relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autorizacao
de Producéo ou de Divulgacao, conforme o caso, pela CONTRATANTE;

|) orientar a execugdo e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e
aprovadas previamente pela Contratante;

m) adotar imediatas providéncias em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrup¢cdes de um ou mais servigos, comunicados por escrito pela Contratante,
sendo respeitadas as obrigacbes contratuais com terceiros e o0s honorarios da
Contratada pelos servigos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal
ocorréncia nao tenha sido causada pela Contratada;

n) somente divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos de que trata o
Contrato, que envolva o nome da Contratante, através de sua prévia e expressa
autorizacao;

0) manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informacbes e
dados (verbas publicitarias, plano de midia, matérias publicitarias, dentre outras) que
Ihe sejam fornecidos para dar execucao aos servi¢cos contratados;

p) oferecer de pronto a Contratante, esclarecimentos acerca de eventuais fatos ou
situacdes noticiadas a respeito da Contratada;

g) ndo assumir, durante a vigéncia do presente Contrato, nenhum encargo de
publicidade, promocdo ou comunicacdo de oOrgdo, entidade ou organizacdo, que
possam suscitar posicées antagdnicas, ou de conflito ou de discussédo no plano das
idéias, filosofias e diretrizes da Contratante;

r) garantir durante a execucdo do contrato todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificacé@o exigidas na Concorréncia que deu origem a esta avenca;
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s) dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e
municipais que dizem respeito a execucdo dos servicos contratados,
responsabilizando-se por quaisquer san¢des ou prejuizos a que der causa,;

t) observar a legislagcdo trabalhista em relacdo aos seus funcionarios e no que diz
respeito aos terceiros contratados, apresentando, quando solicitado pela Contratante
0S comprovantes de que esses encargos, bem como, os previdenciarios e fiscais,
estdo satisfeitos;

u) assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas,
contribuicdes ou emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza, que incidam
ou venham a incidir sobre o objeto do presente Contrato;

V) responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades
advindas de ac0Oes judiciais que Ihe sejam atribuidas por forca de lei, relativas ao
cumprimento deste Contrato;

w) responder por qualquer agédo judicial movida por terceiros com base em
legislacdo de protecédo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, pertinentes ao objeto do presente Contrato, eximindo a Contratante de
qualquer responsabilidade;

X) corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, 0S servicos
realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢cdes de execucao,
mesmo se a peca ja estiver sendo veiculada.

y) manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apo6s a extincdo deste
contrato, acervo probatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

Paragrafo segundo — Constituem obrigagcbes da Contratante, além daquelas
previstas neste Contrato ou dele provenientes:

a) cumprir, dentro dos limites legais, com os compromissos financeiros ajustados
com a Contratada;

b) autorizar expressamente 0s servicos que estejam em conformidade com o
solicitado, bem como, emitir orientacdo acerca da sua execuc¢do, ressalvadas
solicitacdes verbais, determinadas pela urgéncia, as quais deverao ser confirmadas
por escrito pela Contratante, no prazo de trés dias Uteis;

c) propiciar a Contratada todas as informa¢cBes necessérias para a execuc¢ao dos
servigos solicitados;

d) notificar formalmente a Contratada acerca de quaisquer irregularidades
constatadas na execucdo do contrato, assim como da incidéncia de multas,
penalidades ou quaisquer débitos de sua responsabilidade.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Da Fiscalizag&o.

A Contratante fiscalizara a execucdo dos servi¢cos cuja execucao foi expressamente
autorizada, inclusive, quanto ao cumprimento das especificagbes técnicas, cabendo-
Ihe rejeita-los no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou
solicitado.

Paragrafo primeiro - A fiscalizacdo dos servi¢cos, objeto do presente Contrato, sera
exercida Secretaria de Comunicacgao, sendo observado o art. 67 da Lei 8.666/93.

Paragrafo segundo - A fiscalizacdo dos servicos pela Secretaria de Comunicagao
nao desobriga a Contratada de suas responsabilidades para a perfeita execucao.

Paragrafo terceiro - A Contratada adotara providéncias para que qualquer servico,
mesmo o de veiculacdo, ndo aceito no todo ou em parte, seja refeito ou corrigido, a
suas expensas e nos prazos fixados pela Contratante.

Paragrafo quarto - E facultado a Contratante, Secretaria de Comunicago, o
acompanhamento de todos os servicos que constituem o objeto deste Contrato.

Paragrafo quinto — Caberd a Secretaria de Comunicacdo a aprovacéao final dos
trabalhos executados através deste Contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - Da Avaliacédo da Contratada.

A Contratante realizar4 a qualquer tempo avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagao
propostos pela Contratada, da diversidade de servicos prestados e beneficios
advindos da politica de precos praticada.

Paragrafo Unico - A avaliacdo sera considerada pela Contratante para:

a) fins de solicitacgdo de melhoria na qualidade dos servicos prestados pela
Contratada;

b) decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o
presente Contrato;

c) fornecer, quando for solicitado, declaracées sobre seu desempenho, como prova
de capacitacao técnica em licitacdes.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Das Sanc¢des Administrativas.

As penalidades que poderdo ser cominadas a contratada sdo as previstas na Lei
Federal n° 8.666/93, de 21 de junho de 1993. As penalidades que poderdo ser
cominadas aos licitantes, garantida a prévia defesa no prazo de 5 (cinco) dias uteis;

| —adverténcia,

Il - multa, que sera deduzida dos respectivos créditos ou garantia, podendo ainda
ser cobrada administrativamente ou judicialmente, correspondente a:

a) 1,0% (um por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da data fixada
para entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até 0 maximo
de 20% (vinte por cento).
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b) 5,0% (cinco por cento) do valor atualizado deste contrato, pela inexecugdo sem
justo motivo, por parte da contratada.

lll - suspensao temporéria de participacédo e licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracéo Publica, por prazo nao superior a 2 (dois) anos.

IV — declaracado de inidoneidade quando a CONTRATADA, sem justa causa, nao
cumprir as obrigacdes assumidas, praticando falta grave, dolosa ou revestida de ma-
fé, a juizo do MUNICIPIO. A pena de inidoneidade serd aplicada em despacho
fundamentado da autoridade competente, assegurando a defesa do interessado no
prazo de 10 (dez) dias da abertura de vista, ponderada a natureza, a gravidade da
falta e a extenséo do dano efetivo ou potencial.

Paragrafo Primeiro - O montante de multas aplicadas a CONTRATADA nao podera
ultrapassar a 20,0% (vinte por cento) do valor global do contrato. Caso aconteca, o
MUNICIPIO tera o direito de rescindir o contrato mediante notificacao.

Paragrafo Segundo - As multas deverao ser pagas junto a Tesouraria da Secretaria
de Fazenda do MUNICIPIO até o dia de pagamento que a CONTRATADA tiver
direito ou poderao ser cobradas judicialmente apos 30 (trinta) dias da notificacao.

Paragrafo Terceiro — Nas penalidades previstas neste contrato, a Administracéao
considerara, motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem como os
antecedentes da CONTRATADA, graduando-as e podendo deixar de aplica-las, se
admitidas as justificativas da contratada, nos termos do que dispde o art. 87, caput,
da Lei n® 8.666/93.

Paradgrafo Quarto — As penalidades aplicadas serdo registradas no cadastro da
CONTRATADA.

Paragrafo Quinto — Nenhum pagamento sera realizado a CONTRATADA enquanto
pendente de liquidacdo qualquer obrigacédo financeira que Ihe for imposta em virtude
de penalidade ou inadimpléncia contratual.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - Dos Direitos Autorais.

| - Fica estabelecida a cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso —
das idéias (inclusos os estudos, planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais
de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em virtude do contrato firmado —,
para a propriedade da Contratante, sendo inexigivel remuneracao adicional a
qualquer tempo e titulo.

Il — Deverao ser previamente negociados com a Contratante quaisquer servicos que
importem em cesséo de direitos autorais de fornecedores da contratada, ou uso de
imagem de artistas e modelos, para determinar eventual limitacdo no seu uso, preco
original e de reutilizacdo, e outras condicionantes, através de termo de compromisso
formal.

[l — A Contratante considerara ja incluida no custo de producdo toda e qualquer
remuneracao exigida por terceiros, derivada da cessao de direitos autorais, seja por
tempo limitado ou definitivo.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA — Das Disposi¢des Gerais.

a) O preposto para tratar de assuntos pertinentes a execucao do presente Contrato
SEra o Sr(a) ....cccvveeeennn. ;

b) Nao é admitida a subcontratacdo dos servigcos internos relativos a execucdo do
objeto do presente Contrato.

c) A Contratada se conduzirda em conformidade com o Coédigo de Etica dos
Profissionais da Propaganda e Publicidade e pelas demais normas vigentes, com a
finalidade de produzir servicos que estejam de acordo com a lei, a moral e os bons
costumes.

d) O valor previsto no presente Contrato podera ser utilizado total ou parcialmente, a
critério da Contratante, ndo cabendo a Contratada indenizacdo por qualquer
natureza, em face dos eventuais saldos orcamentérios ou financeiros que possam
existir.

e) A Contratada obriga-se a aceitar acréscimos, limitados a 25% (vinte e cinco por
cento) ou supressdes de qualquer ordem no valor inicial e atualizado do Contrato.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - Do Foro.

Fica eleito o Foro da Comarca de Joinville, com a renuncia expressa de qualquer
outro, para serem dirimidas questfes originadas da execucao do presente Contrato.

E, por assim estarem justos e contratados, assinam o presente Termo em 3 (trés)
vias de igual teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo.

Joinville/SC, ...... de .o, de 2013.
PELA CONTRATANTE PELA CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

1.
Nome:
CPF:

2.
Nome:
CPF:
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Justificativa para exigéncia de indices financeiros

A Secretaria de Comunicacdo do Municipio de Joinville (SECOM) vem, pela presente,
justificar a exigéncia dos indices financeiros previstos no Edital de Concorréncia n°
001/2013-SECOM.

ltem 4 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO, subitem 4.4 alinea “n” - Demonstrativos dos
indices, serdo habilitadas apenas as proponentes que apresentarem indices que atendam
as condi¢cdes abaixo:

Liquidez Geral > 1,00

Solvéncia Geral > 1,00

Liquidez Corrente > 1,00

Verifica-se que o Edital da Licitagdo em pauta atende plenamente a prescri¢cdo legal, pois a
comprovacao da boa situacao financeira da empresa esta sendo feita de forma objetiva,
através do célculo de indices contabeis previstos no item 4.4 “n” do Edital, apresentando a
férmula na qual devera ser calculado cada um dos indices e o limite aceitavel de cada um
para fins de julgamento.

O indice de Liquidez Geral indica quanto a empresa possui em disponibilidade, bens e
direitos realizdveis no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigacbes, com
vencimento neste mesmo periodo.

O indice de Solvéncia Geral indica o grau de garantia que a empresa dispde em Ativos
(totais), para pagamento do total de suas dividas. Envolve além dos recursos liquidos,
também os permanentes.

O indice de Liquidez Corrente identifica a capacidade de pagamento da empresa a curto
prazo, considerando tudo que o que se convertera em dinheiro (a curto prazo), relacionando
com tudo o que a empresa ja assumiu como divida (a curto prazo).

Para os trés indices exigidos no Edtal em referéncia (LG, SG e LC), o resultado > 1,00 é
indispensavel & comprovacgédo da boa situacao financeira da proponente.

Desse modo, os indices estabelecidos para a Licitagcdo em pauta nao ferem o disposto no
Art. 31, da Lei 8.666/93 e foram estabelecidos no seu patamar minimo aceitavel para avaliar
a saude financeira da proponente.

Joinville, 23 de agosto de 2013.

Marco Aurélio Braga Rodrigues
Secretario de Comunicagao
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