?ﬂi Prefeitura de
A Joinville

RESPOSTA AO ESCLARECIMENTO SEI - SAP.GAB/SAP.DCO/SAP.LCT

CONCORRENCIA N¢ 023/2026
EDITAL SEI N2 28020286/2026 - SAP.LCT

Objeto: Prestacao de servicos de publicidade e propaganda para atender as demandas de
comunicacao institucional de interesse publico da Administracao Municipal.

Pedido de Esclarecimento 9 (Sei n? 28447840) - Recebido em 13 de fevereiro de 2026, as 16h37.

Questionamento 1: "Em resposta ao questionamento n° 2 do pedido de esclarecimento n® 7, é afirmado que
“serdo considerados referencialmente validos os valores aproximados das tabelas vigentes durante todo o
periodo de publicidade do Edital.” Considerando que alguns veiculos possuem tabelas que sdo alteradas
mensalmente, com base no que estabelece o esclarecimento acima mencionado, e tendo em vista que o edital
foi publicado em janeiro e a abertura dos envelopes é em marco, é correto afirmar que tabelas referentes aos
meses de janeiro, fevereiro e marco serdo aceitas?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483954/2026
- SECOM.GAB: "Sim, estd correto o entendimento. Considerando a dindmica do mercado e o periodo de
tramite do processo licitatorio, serdo aceitas como vdlidas, para fins de referéncia de custos na proposta
técnica, as tabelas de precos vigentes em qualquer um dos meses compreendidos entre a publicacdo do Edital
e a data de entrega dos envelopes. Novamente, ressaltamos que serdo considerados referencialmente validos
os valores aproximados das tabelas, uma vez que a analise priorizarda a coeréncia da estratégia e a
distribuicdo percentual do orcamento, em detrimento de valores unitarios de insercdo sujeitos a flutuacées."

Questionamento 2: "Quais sdo os meios proprios de comunicagdo disponibilizados pela Prefeitura de
Joinville para que as licitantes contemplem em seu Plano de Comunicacdo Publicitaria? Considerando
também, meios proprios por Secretaria/Lote, por gentileza."

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483954/2026
- SECOM.GAB: "Podem ser considerados para os Lotes 1, 2, 3 e 4, os meios proprios oficiais para comunicag¢do
institucional da Prefeitura de jJoinville e de suas Secretarias: o portal oficial (www.joinville.sc.gov.br) e o0s
pertis oficiais nas redes sociais (Instagram, Facebook, LinkedIn, Spotify e YouTube). Outros suportes, como
murais, aplicativo jJoinville Facil, Intranet, mensagens de espera na Unidade de Resposta Audivel (URA) e
similares também podem ser considerados. Especificamente para o Lote 5, o portal oficial da Companhia
Aguas de joinville (www.aguasdejoinville.com.br) e perfis oficiais nas redes sociais (Instagram, Facebook,
LinkedIn e YouTube) também podem ser considerados."

Questionamento 3: "A Prefeitura de jJoinville dispdoe também de recursos proprios de ndo midia, como
murais, outdoors, placas de obras, painéis, etc, que poderdo ser utilizados nas campanhas simuladas? Se sim,
informar quais sdo, formatos e quantidades disponiveis."

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483954/2026
- SECOM.GAB: "“A Prefeitura ndo dispde de um inventario de mobiliario urbano ou pecas de ndo midia
(outdoors, placas, painéis) livres de custo para utilizacdo imediata nas campanhas simuladas. Caso a
estratégia da licitante contemple o uso desses meios, estes devem ser orcados considerando os custos de
producdo e veiculagao (locacdo de espaco) em conformidade com o mercado."

Questionamento 4: "No lote 3, o briefing detalha que a campanha deve destacar a relevincia das atividades
extracurriculares oferecidas pela Rede Municipal de Ensino. Questionamos:

a) Tais atividades referem-se apenas a aquelas oferecidas pela secretaria de educacdo ou também a aquelas
ofertadas por outras secretarias, como a Secretaria de Cultura e Turismo, Secretaria de Esportes entre
outras?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483954/2026
- SECOM.GAB: "A Prefeitura de joinville instituiu a politica publica "Educacdo que Transforma", que integra
diversas acoes voltadas ao desenvolvimento integral dos alunos. Todas as atividades listadas no portal oficial
do programa, disponivel no site da Prefeitura (https://sites.google.com/edu.joinville.sc.gov.br/educacao-que-



transforma) podem ser consideradas para a campanha simulada, independentemente de serem executadas
diretamente pela Secretaria de Educacdo, por outras Secretarias ou por parceiros."

b) As atividades extracurriculares mencionadas no briefing sdo apenas aquelas destinadas aos estudantes do
Ensino Fundamental ou também a aquelas destinadas a estudantes do EJA (Ensino de Jovens e Adultos)?

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483954/2026
- SECOM.GAB: "O briefing abrange a Rede Municipal de Ensino como um todo. Embora as atividades
extracurriculares sejam, praticamente em sua totalidade, voltadas ao Ensino Fundamental, ndo hd vedacdo
para a inclusdo de estratégias voltadas ao EJA, caso a licitante julgue pertinente e coerente com sua proposta
criativa e estratégica."

Questionamento 5: "Em relacdo as produgdes previstas na simulacdo de midia, questionamos se devem ser
considerados honorarios de producdo nos custos apresentados. Em caso afirmativo, solicitamos informar qual
percentual deverd ser aplicado sobre os valores das producées indicadas."

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483954/2026
- SECOM.GAB: "Sim. Conforme estabelece o subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do
CENP, devem ser aplicados honordrios de 15% (quinze por cento) sobre os custos de producdo e servicos
especializados contratados de terceiros."

Questionamento 6: "No item 6.1.3.4 o edital versa sobre a formatacdo do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, Via Ndo Identificada: “m) com identificacdo do lote na primeira linha da primeira pdgina em
algarismos ardbicos, na margem superior direita, da seguinte forma: Lote + numero do lote (exemplo: Lote 1);
n) abertura do texto da proposta com o raciocinio bdsico escrito na segunda linha, na margem esquerda; o)
iniciar a descricdo da proposta de forma subsequente, na margem esquerda.” Conforme o trecho acima, é
correto afirmar que a identificagdo do niimero do Ilote deve ser feita apenas no quesito “Raciocinio basico”?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483954/2026
- SECOM.GAB: "Sim, o entendimento esta correto. A exigéncia do item 6.1.3.4, alinea 'm', refere-se
especificamente a identificacdo na primeira linha da primeira pdagina do documento, que se inicia pelo
Raciocinio Basico, para fins de triagem e organizag¢do. A identificacdo do lote ndo deve ser feita nas paginas
subsequentes ou nos demais capitulos."

Pedido de Esclarecimento 10 (Sei n? 28455961) - Recebido em 13 de fevereiro de 2026, as 17h12.

Questionamento 1: "Nos termos do item 4.1 do Anexo VI (Diretrizes para Participacdo no Processo
Licitatorio), considerando a hipotese de a licitante manifestar interesse em participar dos cinco Iotes,
questiona-se: estd correto o entendimento de que a Proposta de Precos deverd ser apresentada em envelopes
distintos (Envelope 4), devidamente identificados com a indicacdo especifica de cada lote para o qual a
licitante estiver concorrendo?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483956/2026
- SECOM.GAB: "Sim, o entendimento esta correto. A licitante que optar por concorrer em mais de um lote
deve apresentar um Envelope 4 (Proposta de Precos) para cada lote, devidamente identificado na parte
externa, conforme indicado pelo item 6.1.6 do Edital."

Questionamento 2: "Considerando que o Envelope 1 é padronizado e fornecido previamente pela Secretaria
de Comunicac¢do, questiona-se: havendo participacdo em mais de um lote, a licitante devera apresentar um
Envelope 1 especifico para cada lote, contendo o respectivo Plano de Comunicacdo Publicitaria (via ndo
identificada)? Ou devera reunir os Planos de todos os lotes em um iunico Envelope 1 fornecido pela
Secretaria?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483956/2026
- SECOM.GAB: "A licitante devera apresentar um Envelope 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada) especifico para cada Ilote que disputar. No momento da retirada, orientado pelo item 6.1.3.9 do
Edital, a solicitante podera requisitar a quantidade necessdria."

Questionamento 3: "Em relacdo as pecas ilustrativas permitidas nos Relatos (cases), previstas no item 8.5
do Edital: as pecas anexadas aos relatos deverdo estar acompanhadas de ficha técnica (informando dados
como periodo de veiculacdo, cliente, veiculo, entre outros), ou devem ser apresentadas apenas como pecas
isoladas, sem necessidade de ficha técnica especifica?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483956/2026
- SECOM.GAB: “Para os Relatos (cases), conforme item 8.5 do Edital, a declaracdo do anunciante é suficiente.
Cabe ao licitante julgar quais informac¢des adicionais deseja utilizar para demonstrar a capacidade de solucao
de problemas de comunicac¢do."



Questionamento 4: "Considerando que, nos termos do item 8.2.3 do Edital, as pecas da Ideia Criativa devem
ser apresentadas sob a forma de roteiros e textos, sem layout, pergunta-se: as pecas descritas em formato
textual devem seguir integralmente o mesmo padrdo de formatacdo exigido para o Plano de Comunicacado
Publicitaria (via ndo identificada) ou é admitida alguma organizacdo diferenciada dentro da pdgina para
melhor compreensdo da peca, desde que mantido o sigilo quanto a autoria?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483956/2026
- SECOM.GAB: "Todo o contetido do Envelope 1 deve seguir o modelo textual, conforme orientacdo dos itens
6.1.3.4 e 6.1.3.5 do Edital, complementado pelo item 6.1.3.6."

Pedido de Esclarecimento 11 (Sei n? 28456027) - Recebido em 16 de fevereiro de 2026, as 17h50.

Questionamento 1: "REPERTORIO 1.1 O edital informa no item 8.4 -que o repertdrio traduz-se com a
apresentacdo do conjunto de trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pelo proponente, constituido de
uma campanha publicitdria completa, com TODAS as suas pecas. Pergunta: Considerando que uma campanha
possui diversos formatos, é correto nosso entendimento que deverdo ser apresentadas apenas as pec¢as
principais sem a necessidade de apresentar as adaptacoes de formatos?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483961/2026
- SECOM.GAB: "Sim, o entendimento esta correto. A exigéncia de apresentacdo de "todas as suas pegas” visa
garantir a avaliacdo da completude da campanha e sua capacidade de desdobramento. Portanto, devem ser
apresentadas a totalidade das pecas principais criadas para cada meio. Ndo € necessdria a inclusdo de meras
adaptacoes de formatos, proporcoes ou redimensionamentos de uma mesma peca matriz."

“1.2 Conforme informado no item 8.4 - a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de
FICHA TECNICA, com identificacdo do proponente, informando titulo, data ou periodo de veicula¢cdo, o
problema de comunicacdo que se propds a resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo que o exibiu.
Pergunta: Considerando que o repertorio é composto por uma unica campanha, o problema que buscamos
resolver ¢ exclusivo, as informacgdes referentes a ficha técnica devem se restringir apenas a campanha original
ou devem ser detalhadas peca por peca?"

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483961/2026
- SECOM.GAB: "A ficha técnica pode ser apresentada de forma unificada para a campanha como um todo,
desde que contenha, conforme previsto no item 8.4, alinea ‘b': “ficha técnica, com identificacdo do
proponente, informando titulo, data ou periodo de veiculagdo, o problema de comunicacdo que se propos a
resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo que o exibiu."

Questionamento 2: "RELATOS 2.1 Conforme item 8.5 do edital - os relatos - também conhecidos como cases
- deverdo ser apresentados com, no maximo, trés relatos sobre solu¢cdes de problemas de comunicacdo, cada
um com até duas paginas, expressamente referendados pelos respectivos anunciantes por meio de declaracdo
que ndo conta no quantitativo de pdginas. E permitida a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo para
cada relato de solucédo de problemas de comunicacdo. Pergunta: E correto nosso entendimento que as pecas
selecionadas devem ser acompanhadas de suas respectivas fichas técnicas, com identificacdo do proponente,
informando titulo, data ou periodo de veiculacdo, o problema de comunicacdo que se propds a resolver e a
indicacdo de, pelo menos, um veiculo que o exibiu ou distribuiu?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483961/2026
- SECOM.GAB: "Para os Relatos (cases), conforme item 8.5 do Edital, a declaracdo do anunciante é suficiente.
Cabe ao licitante julgar quais informac¢des adicionais deseja utilizar para demonstrar a capacidade de solucao
de problemas de comunicacdo. As informacdes obrigatorias da ficha técnica se referem ao item 8.4,
relacionadas com a comprovacdo de Repertorio."

Questionamento 3: "CAPACIDADE 3.1 Nos critérios de julgamento item 12.2.5 do edital elenca que para o
Julgamento da Capacidade de atendimento. Sendo considerados: a) tempo de experiéncia dos profissionais
relacionados tanto na fun¢cdo como em dareas pertinentes ao seu trabalho; Pergunta: E suficiente apresentar
apenas o tempo total de experiéncia de cada profissional em anos, ou é necessdrio detalhar a experiéncia
especifica em cada area?"

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483961/2026
- SECOM.GAB: "O Edital propde a avaliacdo da experiéncia "tanto na funcdo como em areas pertinentes”. Para
tanto, recomenda-se detalhar o tempo de atuacdo do profissional na sua funcdo atual e também o tempo de
atuacdo em outras areas pertinentes a atividade."

"3.2 Ainda sobre os critérios de julgamento correspondente ao item 12.2.5 - Capacidade de atendimento - no
alinea b’ destaca "a correlacdo entre a qualificacdo técnica do proponente e a estratégia de comunica¢cao
publicitdaria proposta, sendo levada em conta a quantificagdo dos quadros correspondentes”. Pergunta: Como
sera feita esta avaliacdo se o item 6.1.5.3 do edital determina que "O Envelope no 3 e os documentos nele
acondicionados ndo poderdo ter informag¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicag¢do Publicitdria"?"



Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483961/2026
- SECOM.GAB: "N&o ha relacdo entre a avaliacdo dos Envelopes 1 e 3, conforme detalhado pelo item 11.4.4. A
avaliacdo do Envelope 3 esta relacionada com a “Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugées de Problemas de Comunicagdo". Portanto, quando a alinea ‘b’ faz referéncia a “estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta”, ela estd relacionada a estratégia dos conteudos apresentados pela
licitante no bgjo do Envelope 3, quando detalha a solucdo de problemas anteriormente realizados e de seus
relatos e ndo no seu Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, do Envelope 1."

Questionamento 4: "PLANO DE COMUN[CACAO 4.1 O Edital ndo permite espacamento duplo entre
paragrafos e nem recuos. Pergunta: E permitido a quebra de linha a cada novo paragrafo?”

Resposta: Conforme manifestacdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n°® 28483961/2026
- SECOM.GAB: "Sim, é permitida a quebra de linha simples para separar o inicio de um novo paragrafo,
garantindo a legibilidade e a organizacao estrutural do texto. A vedacdo do Edital diz respeito a utilizacdo de
formatagdes atipicas, recuos desproporcionais ou de espacos e linhas em branco."”

Questionamento 5: "PROPOSTA DE PRECOS 5.1 Solicitamos o envio do modelo da proposta de precos, para
participar da concorréncia para contratacdo dos servicos de publicidade."”

Resposta: Conforme manifestagdo da Secretaria requisitante, através do Memorando SEI n° 28483961/2026
- SECOM.GAB: "O Edital ndo prevé a disponibilizacdo de formuldrio ou modelo padrdo para a elaboracao da
Proposta de Precos. A licitante devera elaborar seu proprio documento a ser inserido no Envelope 4,
observando rigorosamente os requisitos, formatos de apresentacdo, exigéncias de descontos e limites de
honorarios estabelecidos no respectivo item do Edital que rege a Proposta de Precos."

Aline Mirany Venturi Bussolaro
Presidente da Comissao Especial de Licitacao - Portaria n° 32/2026
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